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MOTTO 

 

” Sungguh, bersama kesukaran itu pasti ada kemudahan. Oleh karena itu, jika 

kamu telah selesai dari suatu tugas, kerjakan tugas lain dengan sungguh-sungguh 

dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu memohon dan mengharap.” 

(QS. Al-Insyirah : 6-8) 

 

“Suatu kriteria yang baik untuk mengukur keberhasilan dalam kehidupan Anda 

ialah jumlah orang yang telah Anda buat bahagia.” 

(Robert J. Lumsden) 
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