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MOTTO 

“Dua tangan yang menengadah kepada Allah di malam hari takkan pernah 

kembali dalam keadaan hampa” 

(Imam Syafi’i) 

 

“Barang siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan 

mudahkan jalan menuju surga” 

(HR. Muslim) 

 

“Jangan menganggap diamnya seseorang sebagai sikap sombongnya, bisa jadi dia 

sedang sibuk bertengkar dengan dirinya sendiri” 

(Ali Bin Abi thalib) 

 

“Semua orang juga berjuang. Bedanya, ada yang terlihat dan ada yang tidak” 

(Penulis)  
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