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ABSTRAK 

 

Penelitian yang berjudul “Strategi RRI Pro 2 Surakarta Dalam Menarik 

Minat Pendengar Muda” bertujuan untuk menggambarkan bagaimana strategi 

yang dilakukan oleh RRI Pro 2 Surakarta dalam menarik minat pendengar 

khususnya pendengar muda. Metode dalam penelitian ini adalah deskriptif 

dengan menggunakan pendekatan kualitatif. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan bisa disimpulkan bahwa RRI 

Pro 2 Surakarta mengudara di 105,5 FM memiliki kekuatan untuk membangun 

strategi dalam menarik minat pendengar dengan memanfaatkan jangkauan siar 

yang luas, lalu pembiayaan operasional RRI termasuk RRI Pro 2 Surakarta 

didukung oleh pemerintah yang bersumber dari APBN atau APBD. Maka dari 

itu, RRI Pro 2 Surakarta dapat membangun pendengar setianya lebih banyak 

dengan memperbaiki dari sisi kekurangan personil dalam struktur organisasi. 

Lalu, strategi lain RRI Pro 2 Surakarta dalam menarik minat pendengar yaitu 

dengan memanfaatkan peluang yang ada untuk membuat konten-konten yang 

menarik dan bermanfaat dan hal ini merupakan bagian dari strategi dalam 

mengembangkan target siarannya. 
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