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ABSTRAK

STUDI KOMPARASI DESAIN POSTER DALAM STRATEGI PROMOSI
ROWN DIVISION DAN PINED WEARHOUSE PERIGEE SEBAGAI
FASHION STORE DI KOTA SOLO

Ari Nurrohman
NIM. 2013022007

fashion merupakan salah satu gaya hidup manusia dan tidak di pungkiri merupakan
salah satu kebutuhan pokok manusia. Dari bidang dunia grafis pun banyak hal yang
mampu di kembangkan dalam industri fashion. Perkembangan fashion membuat
Persaingan sebuah fashion store dalam berlomba-lomba menciptakan sebuah
strategi promosi visual melalui desain grafis dengan media poster, untuk menarik
minat konsumen yang lebih besar akan produk fashion-nya. penelitian ini bertujuan
untuk mempelajari dan membandingkan desain poster sebagai strategi promosi
fashion store di Kota Solo sebuah fashion store yang bersegmen pada Distro, dan
fashion store yang bersegmen Concept Store, melalui konsep atau ide pada desain
, bentuk, estetika, unsur-unsur visual, serta makna visualisasi dari desain grafis pada
media poster. penelitian dilakukan dengan metode penelitian kualitatif. Penelitian
dilakukan di fashion store di Kota Solo yaitu Rown Division sebuah fashion store
yang bersegmen pada Distro dan Pined Wearhouse Perigee yang bersegmen pada
Concept Store. Penelitian dilakukan dengan mengumpulkan data melalui proses
observasi, wawancara, dan studi kepustakaan. Analisis data dilakukan dengan
analisis SWOT untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman
untuk menilai kekuatan-kekuatan dan kelemahan-kelemahan dari sumber-sumber
daya yang dimiliki perusahaan dan kesempatan-kesempatan eksternal dan
tantangan-tantangan yang dihadapi dari sumber-sumber daya yang dimiliki
perusahaan. Kemudian, menganalisis konsep dari desain poster dengan mengurai
elemen dan unsur desain dari bentuk, warna, logo, tipografi, ilustrasi, dan layout
pada desain poster promosi fashion store. Kesimpulan dari perbandingan desain
poster sebagai strategi promosi dari kedua fashion store antara Rown Division dan
Pined Perigee, dapat dilihat dari gaya, karakter, unsur desain, serta tema dan
komunikasi dari strategi promosi oleh kedua fashion store yang berbeda segmen
tersebut antara Distro dan Concept Store.

Kata Kunci: Komparasi, Desain Poster, Fashion Store
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