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MOTTO 

 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau 
telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang 
lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap” (QS. Al-Insyirah,6-8) 

 

 

”Barang siapa bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhannya itu adalah 
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“Harga kebaikan manusia adalah diukur menurut apa yang telah 
dilaksakan/diperbuatnya” (Ali Bin Abi Thalib) 

 

  

“Pendidikan merupakan senjata paling ampuh yang bisa kamu gunakan untuk 
merubah dunia” (Nelson Mandela) 
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