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MOTTO 

We live and die in vain like treasure on a sinking ship.  

All in the name of a god, we’d just abandon and forget. 

( Mercy – Bad Omens ) 
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PERSEMBAHAN 

 

Kepada mereka yang telah memberikan bantuan dan dukungan. 

Ibuku  Saniti 

Ayahku Suwandi  

Adikku  Ferry Tabah Saputra  

Seseorang yang tidak ingin disebutkan namanya 

Dan teman- teman tersayang yang sudah mambantu dan 

meyakinkan kepercayaan diriku. 
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RINGKASAN 

Brand dai.pop ini merupakan sebuah usaha yang bergerak di bidang pembuatan 

produk tas yang simple yang sekarang ini sedang menjadi trend, jenis tas 

diantaranya adalah Waistbag, Sling bag, Tote bag, Shoulder bag, dan hanging 

wallet, yang mana brand dai.pop ini tergolong usaha yang hingga kini selalu 

memiliki pesaing dan competitor di bidang yang sama, karna ini brand dai.pop 

belum memiliki sebuah media promosi yang kuat yang dimana dalam sebuah usaha 

bisnis media promosi menjadi sangat di perlukan sebagai penunjang promosi untuk 

dapat lebih di kenal banyak masyarakat khususnya di kalangan anak muda, 

kemudian dalam hal ini brand dai.pop sudah melakukan sebuah usaha promosi 

dengan membuat media promosi yaitu melalui media non cetak media sosial 

instagram dan juga melalui sebuah event-event pameran tersebut, namun demikian 

dengan segala media promosi yang telah dilakukan ini belum menunjukan adanya 

sebuah brand image yang berbeda dengan para competitor dari brand dai.pop itu 

sendiri, konten yang dibuat di media sosial instragram hanya berupa foto produk 

dengan menggunakan model seperti biasanya terlihat basic dan monoton, karna di 

masa pandemi ini dengan waktu yang cukup luang menjadikan masyarakat 

cenderung menggunakan gadget sehingga peran media sosial membutuhkan hal-hal 

yang baru, unik dan fresh agar pengguna sosial media merasa produk brand tersebut 

terlihat beda dan unik sehingga menjadikan pengguna sosial media ingin membeli 

produk tersebut secara online, untuk itu perlu dilakukan sebuah media promosi 

melalui ilustrasi agar brand dai.pop bisa lebih di kenal banyak masyarakat 

khususnya kalangan anak muda dengan brand image yang baru namun tetap sesuai 

dengan tema brand dai.pop agar dapat membangun citra dai.pop yang tetap terpacu 

oleh kalangan muda. 

Kata kunci : Produk ,Tas, Media Sosial, Instagram, Promosi, Ilustrasi. 
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1. Prof Dr. Ir. Mohamad Harisudin, M.Si, selaku Rektor Universitas Sahid 

Surakarta.  

2. Ibu Destina Paningrum, SE., MM, selaku Wakil Rektor bidang 

Sumberdaya, Keuangan dan Pengembangan Universitas Sahid Surakarta.  

3. Bapak Ir. Dahlan Susilo, M.Kom, selaku Wakil Rektor bidang Akademik, 

Kemahasiswaan, Alumni dan Kerjasama Universitas Sahid Surakarta.  

4. Ibu Destina Paningrum, SE., MM, selaku Dekan Fakultas Sosial, 

Humaniora dan Seni Universitas Sahid Surakarta.  

5. Ibu Evelyne Henny Lukitasari, S.Sn, M.Sn, selaku Ketua Program Studi 

dan pembimbing I. 

6. Ahmad Khoirul Anwar, S.Sn, M.Sn selaku Dosen Pembimbing II yang 

telah memberikan arahan dan bimbingan. 

7. Bapak Arif yulianto, S.Sn, M.Sn Selaku Dosen Penguji III /Penguji Tamu. 



 

xi 
 

8. Bapak Yudi Wibowo, S.Pd, M.Sn Selaku Dosen DKV Universitas Sahid 

Surakarta. 

9. Dinar mustiko wati selaku owner brand dai.pop yang telah bersedia 

menjadi objek dari tugas akhir kuliah. 

10. Kedua orang tua Bapak Suwandi dan ibu Saniti yang telah memberikan 

dorongan dan doa. 

11. Terimakasih pada teman-teman yang telah memberikan saran dan 

informasi pada proses penyusunan pembuatan tugas akhir ini. 

12. Noah Sebastian atas lagu-lagunya yang telah menguatkan saya dalam 

membuat tugas akhir ini.  

Penulis mohon maaf sebesar besarnya atas kekurangan dan ketidak 

sempurnaan dalam penyusunan tugas akhir ini, penulis mengharapkan kritik dan 

saran yang membangaun dari pembaca, semoga perancangan tugas akhir kuliah 

ini dapat bermanfaat dan menjadi referensi bagi pembaca, terimakasih. 

 

Surakarta, 7 Desember 2021  

 

 

Penulis 

 

 



 

xii 
 

DAFTAR ISI 

 

 

HALAMAN JUDUL .................................................................................................. i 

HALAMAN PERSETUJUAN .................................................................................. ii 

HALAMAN PENGESAHAN .................................................................................. iii 

PERNYATAAN KEASLIAN KARYA ................................................................... iv 

PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI ....................................................... v 

MOTTO .................................................................................................................... vi 

PERSEMBAHAN .................................................................................................... vii 

RINGKASAN ......................................................................................................... viii 

ABSTACT ................................................................................................................ ix 

KATA PENGANTAR ................................................................................................ x 

DAFTAR ISI ........................................................................................................... xii 

DAFTAR GAMBAR .............................................................................................. xiv 

DAFTAR LAMPIRAN......................................................................................... xviii 

BAB I PENDAHULUAN .......................................................................................... 1 

A. LATAR BELAKANG ............................................................... 1 

B. RUMUSAN MASALAH ........................................................... 3 

C. TUJUAN .................................................................................... 3 

D. MANFAAT................................................................................ 4 

E. TINJAUAN PUSTAKA ............................................................ 4 

F. LANDASAN TEORI ................................................................. 7 

G. METODE PERANCANGAN ................................................. 24 

H. SISTEMATIKA PENULISAN ............................................... 28 

BAB II IDENTIFIKASI DATA ................................................................ 30 

A. DATA PERUSAHAAN .......................................................... 30 



 

xiii 
 

B. KOMPETITOR ........................................................................ 40 

C. MEDIA PROMOSI ................................................................. 43 

D. ANALISIS SWOT ................................................................... 44 

BAB III ANALISA DATA DAN KONSEP PERANCANGAN ............... 47 

A. SEGMENTASI ........................................................................ 47 

B. USP .......................................................................................... 48 

C. POSITIONING ........................................................................ 49 

D. STRATEGI KREATIF ............................................................ 50 

E. KONSEP TEKNIS ................................................................... 63 

F. MEDIA PLAN ......................................................................... 66 

BAB IV   PERWUJUDAN KARYA ............................................................ 73 

BAB V PENUTUP .................................................................................. 147 

A. SIMPULAN ........................................................................... 147 

B. SARAN .................................................................................. 148 

DAFTAR PUSTAKA ................................................................................. 149 

DAFTAR ISTILAH .................................................................................... 151 

LAMPIRAN ................................................................................ 153 

 

 

 

 

 

 

 



 

xiv 
 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1.1 Contoh Logo Instagram ............................................................... 11 

Gambar 1.2 Contoh Logo Facebook ............................................................... 11 

Gambar 1.3 Most Active Social Media Platforms ....................................... 14 

Gambar 1.4 Contoh Gambar Ilustrasi Naturalis.............................................. 17 

Gambar 1.5 Contoh Gambar Ilustrasi Dekorativ ............................................ 18 

Gambar 1.6 Contoh Gambar Ilustrasi Kartun ................................................. 19 

Gambar 1.7. Contoh Gambar Ilustrasi Karikatur ............................................ 20 

Gambar 1.8 Contoh Gambar Ilustrasi Cerita Bergambar ................................ 21 

Gambar 1.9 Contoh Gambar Ilustrasi Buku Pelajaran  ................................... 22 

Gambar 1.10 Contoh Gambar Ilustrasi Ilustrasi Khayalan  ............................ 23 

Gambar 2.1 Contoh Gambar Struktur Metode Perancangan .......................... 24  

Gambar 2.2 Contoh Gambar Peta Lokasi ....................................................... 31 

Gambar 2.3 Contoh Gambar Logo dai.pop ..................................................... 31 

Gambar 2.4  Contoh Gambar Produk Tas Waistbag ....................................... 34 

Gambar 2.5 Contoh Gambar Produk Tas Totebag .......................................... 35 

Gambar 2.6 Contoh Gambar Produk Tas Slingbag ........................................ 36 

Gambar 2.7 Contoh Gambar Produk Tas Shoulderbag................................... 37 

Gambar 2.8 Contoh Gambar Produk Tas Hanging wallet .............................. 38 

Gambar 2.9 Contoh Gambar Produk Produk Scrunchies ............................... 39 

Gambar 2.10 Contoh Gambar Produk Pin ...................................................... 40 

Gambar 3.1 Contoh Gambar Akun Instagram Mintun_hoh ........................... 41 



 

xv 
 

Gambar 3.2 Contoh Gambar Akun Instagram _Nekuni_ ............................... 42 

Gambar 3.3 Contoh Gambar Akun instagram dai.pop ......................................... 43 

Gambar 3.4 Contoh Gambar Picture Window Layout .................................... 51 

Gambar 3.5 Contoh Gambar Rule of thirds .................................................... 52 

Gambar 3.6 Contoh Gambar Golden spiral .................................................... 53 

Gambar 3.7 Contoh Gambar Square layout .................................................... 54 

Gambar 3.8 Contoh Gambar Checkerboard Layout ....................................... 55 

Gambar 3.9 Contoh Gambar Row By Row Layout ........................................ 56 

Gambar 3.10 Contoh Gambar Rainbow layout ............................................... 57 

Gambar 4.1 Contoh Gambar Color Pallete Popart .......................................... 58 

Gambar 4.2 Contoh Gambar Font Typografi .................................................. 60 

Gambar 4.3 Contoh Gambar Ilustrasi popArt ................................................. 61 

Gambar 4.4 Contoh Gambar Logo Clip Studio Paint ..................................... 63 

Gambar 4.5 Contoh Gambar Logo Photoshop ................................................ 64 

Gambar 4.6 Contoh Gambar Logo Spark AR Studio ..................................... 65 

Gambar 4.7 Gambar Sketsa Layout ................................................................ 75 

Gambar 4.8 Gambar Sketsa Visual ................................................................. 77 

Gambar 4.9 Gambar Guideline ....................................................................... 79 

Gambar 4.10 Gambar Feed instagram ............................................................ 82 

Gambar 5.1 Gambar Penempatan Feed Instagram .......................................... 84 

Gambar 5.2 Gambar Sketsa layout ................................................................. 87 

Gambar 5.3 Gambar Sketsa Visual ................................................................. 91 



 

xvi 
 

Gambar 5.4 Gambar Guideline ....................................................................... 95 

Gambar 5.5 Gambar Katalog .......................................................................... 99 

Gambar 5.6 Gambar Penempatan Media Katalog ........................................ 100 

Gambar 5.7 Gambar Sketsa Layout .............................................................. 103 

Gambar 5.8 Gambar Sketsa Visual ............................................................... 106 

Gambar 5.9 Gambar Guideline ..................................................................... 109 

Gambar 5.10 Gambar E-katalog ................................................................... 113 

Gambar 6.1 Gambar Penempatan Media E-katalog...................................... 114 

Gambar 6.2 Gambar Sketsa Layout .............................................................. 115 

Gambar 6.3 Gambar Sketsa Visual ............................................................... 116 

Gambar 6.4 Gambar Guideline ..................................................................... 117 

Gambar 6.5 Gambar Stories Instagram ......................................................... 119 

Gambar 6.6 Gambar Penempatan Media Stories Instagram ......................... 120 

Gambar 6.7 Gambar Sketsa Layout .............................................................. 122 

Gambar 6.8 Gambar Sketsa Visual ............................................................... 124 

Gambar 6.9 Gambar Guideline   ................................................................... 126 

Gambar 6.10 Gambar Poster   ....................................................................... 129 

Gambar 7.1 Gambar Penempatan Media Poster   ......................................... 131 

Gambar 7.2 Gambar Sketsa Layout .............................................................. 133 

Gambar 7.3 Gambar Sketsa Visual ............................................................... 135 

Gambar 7.4 Gambar Guideline ..................................................................... 137 

Gambar 7.5 Gambar Filter Instagram ........................................................... 139 



 

xvii 
 

Gambar 7.6 Gambar Penempatan Media Filter Instagram ........................... 140 

Gambar 7.7 Gambar Sketsa Layout .............................................................. 141 

Gambar 7.8 Gambar Sketsa Visual   ............................................................. 142 

Gambar 7.9 Gambar Guideline ..................................................................... 143 

Gambar 7.10 Gambar Stiker Pack................................................................. 145 

Gambar 8.1 Gambar Penempatan Media Stiker Pack ................................... 146 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xviii 
 

 
DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Surat keterangan Penelitian Pada dai.pop……………………….153 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


