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MOTTO
We live and die in vain like treasure on a sinking ship.
All in the name of a god, we’d just abandon and forget.

( Mercy — Bad Omens)
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RINGKASAN

Brand dai.pop ini merupakan sebuah usaha yang bergerak di bidang pembuatan
produk tas yang simple yang sekarang ini sedang menjadi trend, jenis tas
diantaranya adalah Waistbag, Sling bag, Tote bag, Shoulder bag, dan hanging
wallet, yang mana brand dai.pop ini tergolong usaha yang hingga kini selalu
memiliki pesaing dan competitor di bidang yang sama, karna ini brand dai.pop
belum memiliki sebuah media promosi yang kuat yang dimana dalam sebuah usaha
bisnis media promosi menjadi sangat di perlukan sebagai penunjang promosi untuk
dapat lebih di kenal banyak masyarakat khususnya di kalangan anak muda,
kemudian dalam hal ini brand dai.pop sudah melakukan sebuah usaha promosi
dengan membuat media promosi yaitu melalui media non cetak media sosial
instagram dan juga melalui sebuah event-event pameran tersebut, namun demikian
dengan segala media promosi yang telah dilakukan ini belum menunjukan adanya
sebuah brand image yang berbeda dengan para competitor dari brand dai.pop itu
sendiri, konten yang dibuat di media sosial instragram hanya berupa foto produk
dengan menggunakan model seperti biasanya terlihat basic dan monoton, karna di
masa pandemi ini dengan waktu yang cukup luang menjadikan masyarakat
cenderung menggunakan gadget sehingga peran media sosial membutuhkan hal-hal
yang baru, unik dan fresh agar pengguna sosial media merasa produk brand tersebut
terlihat beda dan unik sehingga menjadikan pengguna sosial media ingin membeli
produk tersebut secara online, untuk itu perlu dilakukan sebuah media promosi
melalui ilustrasi agar brand dai.pop bisa lebih di kenal banyak masyarakat
khususnya kalangan anak muda dengan brand image yang baru namun tetap sesuai
dengan tema brand dai.pop agar dapat membangun citra dai.pop yang tetap terpacu
oleh kalangan muda.

Kata kunci : Produk ,Tas, Media Sosial, Instagram, Promosi, llustrasi.
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ABSTRACT

The dai.pop brand is a business engaged in the manufacture of simple bag products
such as Waistbags, Sling bags, Tote bags, Shoulder bags, as well as hanging wallets
and becoming a trend. The dai.pop brand is classified as a business and has had
competitors. Since dai.pop brand does not have strong promotional media, the
promotional media business is very needed to support the public, especially young
people. The dai.pop brand has made a promotional effort by creating promotional
media through non-print media, social media, Instagram, and exhibition events.
However, all the media promotions have not shown a different brand image with
competitors from the dai.pop brand. The content created on Instagram social media is
only in the form of product photos using a model so that it looks basic and
monotonous. The tendency of using gadgets during pandemic affect the role of social
media requires new, unique, and fresh so that social media users feel that the brand's
products look different and unique. Besides, social media users want to buy these
products online. Therefore, it is necessary to carry out promotional media through
illustrations so that the dai.pop brand familiar to young people with a new brand
image and still in accordance with the dai.pop brand theme. It can build a dai.pop
image that remains motivated by young people.

Keywords: Products, Bags, Social Media, Instagram, Promotion, Illustration.
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