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Dampak pandemi Covid-19 bagi masyarakat di Desa Giriwoyo, Kecamatan 

Giriwoyo, Kabupaten Wonogiri menimbulkan kebiasaan baru yaitu berbelanja 

online yang menyebabkan perilaku impulse buying. Promosi penjualan dan 

motivasi belanja hedonik merupakan salah satu faktor yang berperan penting dalam 

peningkatan impulse buying. Oleh karena itu penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh promosi penjualan yang terdiri dari diskon, cashback, 

voucher, event dan motivasi belanja hedonik yang terdiri dari adventure shopping, 

gratification shopping, role shopping, social shopping, idea shopping, serta value 

shopping terhadap variabel impulse buying di era pandemi pada pengguna aplikasi 

Tokopedia di Desa Giriwoyo, Kecamatan Giriwoyo, Wonogiri. Jenis penelitian ini 

adalah penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah seluruh masyarakat di Desa Giriwoyo, kecamatan Giriwoyo, 

Wonogiri. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan Teknik 

purposive sampling, sehingga didapatkan jumlah sampel penelitian sebanyak 160 

responden.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel promosi penjualan dan 

motivasi belanja hedonik berpengaruh terhadap variabel impulse buying di era 

pandemi pada pengguna aplikasi Tokopedia di Desa Giriwoyo, Kecamatan 

Giriwoyo, Wonogiri. Hal ini dapat dilihat dari nilai Adjusted R Square sebesar 

0,751 yang berarti bahwa variabel bebas dalam menjelaskan variabel terikat sebesar 

75,1% sisanya 24,9% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. 

 

Kata kunci: promosi penjualan, motivasi belanja hedonik, impulse buying. 
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