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MOTTO 

 
 

“Segala perkara dapat kutanggung di dalam Dia yang memberikan kekuatan 

kepadaku” 

( Filipi 4:13 ) 

 
 

“Kuatkanlah dan teguhkanlah hatimu, hai semua orang yang berharap kepada 

Tuhan” 

( Mazmur 31:24 ) 

 
 

“Karena masa depan sungguh ada dan harapanmu tidak akan hilang” 

( Amsal 23:18 ) 

 
“Di mana ada kesempatan di situ saya pasti ada” 

( Simon ) 
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DAFTAR ISTILAH 

 
1. Insight sebuah pemahaman yang jelas, dalam, dan kadang muncul secara tiba – 

tiba atas sebuah problem atau situasi yang kompleks, atau kemampuan untuk 

memiliki pemahaman seperti itu. 

2. Opini public terdiri atas dua kata, yaitu opini dan publik. Opini diambil dari 

kata opinion (Inggris) yang berarti pendapat, demikian juga kata publik berasal 

dari kata public (Inggris) yang diterjemahkan ke dalam bahasa indonesia berarti 

publik/umum, dengan demikian Opini Publik sama dengan pendapat umum, 

karena kedua istilah tersebut sama-sama dipakai di Indonesia. 

3. Client lebih terkait pada bisnis di bidang jasa layanan, seperti hukum dan 

perbankan. 

4. Incorporateyang mengandung pengertian sebagai bentuk perusahaan baru dari 

Corporation. Emang mirip banget pengertiannya. Bedanya, kalo Incorporation 

itu kepemilikannya bersifat dapat dipindahtangankan, lalu sahamnya bisa 

diperjual belikan secara bebas. 

5. Marketer tau yang sering kita sebut dengan penjual adalah pada kasus kali ini 

saya akan membasas mengenai bagaimana cara menjadi Marketer yang benar 

dalam menjual suatu produk atau jassa dari suatu perusahaan yang memiliki 

target pemasaran yang sudah ditentukan 
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