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ABSTRAK

OKTAFIA RAHAYU. 2015. REPRESENTASI RELASI IBU DAN ANAK
DALAM IKLAN SUSU BEBELAC 4 VERSI MEDLEY YOU ARE MY
EVERYTHING” DI TELEVISI.

Periklanan melalui media televisi memegang peranan yang sangat penting
sebagai sarana komunikasi antara produsen dan konsumen. Televisi mampu
menghadirkan gabungan audio dan visual, sehingga masyarakat lebih memahami dan
tertarik dengan apa yang disampaikan oleh pengiklan dan produsen produk. Iklan
susu pertumbuhan anak sangat bervariasi dan masing-masing memiliki keunikan
tersendiri. Dalam penelitian ini penulis mengambil salah satu iklan susu
pertumbuhan, yaitu susu Bebelac dari Nutricia dengan menggunakan tampilan
medley berbahasa Inggris yang menampilkan hubungan ibu dan anak sedang
melakukan aktivitas bersama. Dalam iklan susu Bebelac 4 versi medley you are my
everything ini, PT Nutricia menampilkan pesan tentang nilai-nilai keluarga,
khususnya ibu dan anak. Maksud dari nilai-nilai keluarga tersebut adalah bagaimana
ibu dan anak menjalin relasi yang baik dan tidak lepas dari hal-hal yang ada
disekitarnya. Kedekatan hubungan antara anak dan ibunya seperti yang digambarkan
dalam iklan tersebut sejalan dengan teori yang diungkapkan olenh Chen bahwa,
kualitas hubungan orang tua-anak merefleksikan tingkatan dalam hal kehangatan
(warmth), rasa aman (security), kepercayaan (trust).

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui makna relasi ibu
dan anak yang direpresentasikan dalam iklan Susu Bebelac 4 versi medley you are my
everything di televisi. Penelitian ini termasuk jenis penelitian kualitatif dengan
pendekatan semiologi Roland Barthes. Sumber data yang digunakan dalam penelitian
ini adalah iklan susu Bebelac 4 versi medley you are my everything di televisi.
Adapun data dalam penelitian ini adalah semua adegan iklan yang mengandung relasi
ibu dan anak dan selanjutnya diklasifikasikan menurut 3 nilai relasi ibu dan anak;
kehangatan, rasa aman, dan kepercayaan

Hasil penelitian menunjukkan bahwa relasi ibu dan anak dalam iklan susu
Bebelac 4 versi medley you are my everything yang direpresentasikan melalui 3 hal,
yakni (1) Kehangatan, (2) Rasa aman, dan (3) Kepercayaan. Dari ketiga kategorisasi
tesebut, data yang paling banyak menunjukkan relasi antara ibu dan anak adalah
kategorisasi kepercayaan. Adegan yang menunjukkan aspek kepercayaan dalam relasi
ibu dan anak mendapat porsi paling banyak.

Kata Kunci : Iklan, Relasi Ibu dan Anak, Semiologi
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ABSTRAC

OKTAFIA RAHAYU. 2015. REPRESENTASI RELASI IBU DAN ANAK
DALAM IKLAN SUSU BEBELAC 4 VERSI MEDLEY YOU ARE MY
EVERYTHING DI TELEVISI.

Advertising through television media plays a very important as a means of
communication between producers and consumers. Television is able to present a
combined audio and visual, so that more people understand and are interested in what
is delivered by advertisers and manufacturers of products. Milk ad growth of children
is very varied and each one has its own uniqueness. In this study the authors took one
milk ad growth, namely milk from Nutricia Bebelac using English medley display
featuring a mother and child are doing activities together. In the milk ad Bebelac 4
version "medley you are my everything”, PT Nutricia displays a message about the
values of family, especially mothers and children. The intent of family values is how
the mother and child establish good relationships and can not be separated from the
things around it. The closeness of the relationship between the child and his mother
as depicted in the ad is consistent with the theory that disclosed by Chen that, the
quality of parent-child relationships reflect levels in terms of warmth (warmth), safety
(security),confidence(trust).

This research was conducted in order to determine the meaning of the mother
and child relationship is represented in the ad Milk Bebelac 4 version medley "you
are my everything" on television. This research is a qualitative research approach
Roland Barthes semiology. The data used in this study is the milk ad Bebelac 4
version medley "you are my everything" on television. The data in this study were all
advertisements containing scenes of mother and child relationship and further
classified according to three grades relationship of mother and child; warmth,
security, and trust.

The results showed that the relationship of mother and child in a milk ad
Bebelac 4 medley version of "you are my everything" that is represented through
three ways, namely (1) warmth, (2) Sense of security, and (3) Trust. Of the three
categorization proficiency level, most data showing the relationship between mother
and child is the categorization of confidence. The scene that shows the aspect of trust
in the relationship of mother and child gets the most servings.

Keywords: Advertising, Relation Mother and Child, Semiology
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