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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh 

public figure sebagai celebrity endorser yang terdiri dari variabel trustworthiness 

(dapat dipercaya), expertise (keahlian), attractiveness (daya tarik fisik), respect 

(kehormatan), dan similarity (kecocokan dengan target) terhadap brand image 

kosmetik wardah di kota Surakarta. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif, dan menggunkan 

sampel sebanyak 125 responden yang diambil berdasarkan rumus Solvin. Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive sampling dan 

data dikumpulkan menggunkan kuesioner terhadap responden di Kota Surakarta.  

Hasil Penelitian menunjukan bahwa berdasarkan hasil uji Regresi Linier 

Berganda yang dilengkapi dengan Uji T dan Uji F menunjukan bahwa, variabel 

celebrity endorser yang terdiri dari trustworthiness, expertise, attractiveness, 

respect dan similarity berpengaruh signifikan terhadap brand image wardah di 

Kota Surakarta.  
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This study aims to determine and explain the effect of public figure as a 

celebrity endorser. It consists of variables trustworthiness, expertise, 

attractiveness, respect, and similarity to the brand image of Wardah cosmetics in 

Surakarta. The research method used descriptive with a quantitative approach. It 

used 125 respondents as sample and is taken based on Solvin formula. The 

sampling technique used purposive sampling and data collecting used 

questionnaires to respondents in Surakarta. 

The result of Multiple Linear Regression test with the T Test and F Test 

shows that the variable celebrity endorser consisting of trustworthiness, expertise, 

attractiveness, respect and similarity has a significant effect on the Wardah brand 

image in Surakarta. 
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