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ABSTRAK 

 

 

WAHYUDI, NIM 2009071025. PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL 

DALAM MEMBANGUN KOMUNITAS TRUE BLUE INDONESIA. Skripsi. 

Program Studi Ilmu Komunikasi. Fakultas Bisnis dan Komunikasi. Universitas 

Sahid Surakarta. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pemanfaatan 

media sosial dalam membangun eksistensi komunitas True Blue Indonesia 

berdasarkan pada teori fungsi komunikasi massa MacBridge. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif yang merupakan suatu prosedur penelitian dengan 

menggunakan data deskriptif berupa kata-kata tertulis atau lisan dari orang-orang 

dan pelaku yang dapat diamati. Adapun objek penelitian ini adalah komunitas 

True Blue Indonesia dengan sumber data berasal dari informan yang terdiri dari 2 

orang Board of Directors (BoD) True Blue Indonesia, 1 orang Chief Operating 

Officer (COO) Blues Troops, 7 orang pengurus zona True Blue Indonesia, dan 6 

anggota aktif True Blue Indonesia serta melalui dokumentasi. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Sedangkan teknik validitas data menggunakan triangulasi sumber 

data. 

Hasilnya, pemanfaatan media sosial dalam membangun eksistensi yang 

dilakukan oleh komunitas True Blue Indonesia berjalan efektif. Pemanfaatan 

media sosial memenuhi fungsi informasi, sosialisasi, motivasi, perdebatan, 

diskusi, pendidikan, hiburan, dan integrasi. Fungsi komunikasi massa melalui 

media sosial dalam membangun eksistensi komunitas True Blue Indonesia 

berjalan efektif karena memperhatikan karakteristik media sosial, ciri-ciri media 

sosial, dan memperhatikan aspek-aspek yang dapat membantu penggunaan media 

sosial menjadi lebih efektif seperti menentukan target dan jenis media sosial yang 

akan digunakan, the power of creative content, menjalin komunikasi efektif secara 

personal, dan mencari pihak yang tepat . 

 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Eksistensi, Komunitas 
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ABSTRACT 

 

 

 WAHYUDI, NIM 2009071025. USING SOCIAL MEDIA IN 

BUILDING COMMUNITY TRUE BLUE INDONESIA. Thesis. Communication 

Science Program. Faculty of Business and Communication. Sahid University 

Surakarta. The objective of this study was to examine the use of social media in 

building community existence True Blue Indonesia based on the theory of mass 

communication functions MacBridge. 

 This study used a qualitative method with descriptive qualitative 

approach, which is a research procedure using descriptive data in the form of 

words written or spoken of people and offenders can be observed. The object of 

this study is a community of True Blue Indonesia with datasource comes from 

informants consisting of 2 Board of Directors (BoD) True Blue Indonesia, 1 Chief 

Operating Officer (COO) Blues Troops, 7 person board zones True Blue 

Indonesia, and 6 an active member of True Blue Indonesia as well as through the 

documentation. Data collection techniques used were interviews, observation, and 

documentation. While the technical validity of the data used a triangulation of 

data sources. 

 The result, utilization of social media in establishing the existence of the 

community do True Blue Indonesia effective. Exploiting social media fulfill the 

function of information, socialization, motivation, debate, discussion, education, 

entertainment, and integration. The function of mass communication through 

social media in establishing the existence of a community of True Blue Indonesia 

effective because attention to the characteristics of social media, the 

characteristics of social media, and attention to those aspects that can assist in 

the use of social media becomes more effective as set targets and types of social 

media that will in use, the power of creative content, to establish effective 

communication in person, and look for the right party. 
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