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MOTTO 

 

 

Kepuasan itu terletak pada usaha, bukan pada 

pencapaian hasil. Berusaha keras adalah 

kemenangan hasil  

(Mahatma Gandhi) 

 

 

Jika anda tidak pernah dikritik, anda akan seperti 

orang yang tidak pernah sukses. 

  

(Malcolm X) 
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ABSTRAK 

 

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui wacana yang diangkat 

dalam iklan Aqua versi #AdaAqua di televisi.Jenis penelitian ini sebagai prosedur 

penelitian yang menghasilkan data deskriptif. Objek penelitian ini adalah iklan 

Air Minum Dalam Kemasan Aqua versi #AdaAqua. Sumber primer adalah video 

Iklan Air Minum Dalam Kemasan versi #AdaAqua yang tayang dalam 4 versi di 

televisi, sedangkansumber data sekunder terdiri dari buku, jurnal dan situs terkait. 

Penelitian ini menggunakan model analisis interaktif, yang terdiri dari 

pengumpulan data, reduksi data, sajian data dan penarikan kesimpulan.  

Hasil penelitian diperoleh bahwa analogi wacana Aqua versi #AdaAqua di 

televisi yang merupakan dasar bagi penutur dan mitra tutur untuk memahami 

makna mendeskripsikan produsen sebagai penutur menyampaikan informasi 

mengenai produk yang diiklankan yaitu menunjukkan kelebihan produk tersebut. 

Wacana “kurang minum aqua menurunkan konsentrasi dan fokus” 

dibentuk dari keempat iklan aqua yang telah dianalisis, analisis tersebut 

menggunakan elemen-elemen iklan yaitu tekstual dan kontekstual berdasarkan 

teori Guy Cook.Guy Cook mengatakan, analisis wacana memeriksa teks dan 

konteks dari komunikasi; siapa yang mengkomunikasikan, dengan siapa dan 

mengapa; dalam jenis khalayak dan situasi apa; bagaimana perbedaan tipe dari 

perkembangan komunikasi; dan hubungan untuk setiap masing-masing 

pihak.Analisis data kontekstual dalam penelitian ini dilihat dari fungsi dimana 

iklan yang memiliki tagline “Kurang minum menurunkan konsentrasi dan fokus” 

menjelaskan bahwa iklan aqua banyak menceritakan apa efek dan dampak yang 

ditimbulkan jika kekurangan minum. Hal tersebut telah mengubah pandangan 

bahwa dehidrasi yang kerap dianggap sepele bisa berdampak pada hal-hal yang 

bisa dihindari jika mengkonsumsi air putih yang cukup 

Dari semua iklan tersebut, setiap model menolak untuk minum Aqua dan 

karena itu mereka menjadi kehilangan konsentrasi dan fokus  ketika menjalani 

aktifitas. Kondisi ini menimbulkan efek malu di muka umum dan  menjadi bahan 

tertawaan bagi orang-orang di sekitarnya. Aqua menggunakan strategi dan tema 

yang sama dalam setiap iklan #AdaAQUA dengan tujuan mengingatkan 

masyarakat bahwa Aqua layak untuk dikonsumsi 

 

 

Kata kunci : wacana, iklan, air mineral, #AdaAqua. 
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ABSTRACT 

 

 

The purpose of this research is to know the discourse of advertising raised 

in  Aquaversion #AdaAqua on television. Type of thisresearchis 

aresearchprocedures that produces descriptive data. The object of this research is 

advertising Packaging drinking water Aqua version #AdaAqua. Primary sources 

are video ads of drinking water in containers #AdaAqua version broadcast in 4 

versions on television, while the secondary data source consists of books, journals 

and related sites.The study is using the model of 

interactive,whichconsistsofdatacollection, the reduction of data, serving the 

data and the withdrawal of the conclusion. 

The research results obtained that the analogy of the discourse of Aqua 

version #AdaAqua on television, which was the basis for the speakers and 

partners said to understand the meaning described producers as speakers to 

convey information about the advertised product demonstrating the advantages of 

the product. 

The circulating rumour about the “Kurang minum menurunkan konsentrasi 

dan fokus” was formed from the four ads Aqua, which has been analyzed, the 

analysis of the use of the elements of advertising that is textual and contextual 

based on theory Guy Cook. Gay Cook said, the analysis of the discourse on the 

text and context of communication; who can communicate, with who and why; in 

this type of audience and what kind of situation; how different types of the 

development of communication; and relationship to each respective parties. 

Analysis of data on the contextual in this study were seen from the function where 

the ads that have a tagline “Kurang minum menurunkan konsentrasi dan fokus”to 

explain that the aqua tells a lot about what effects and impact that may emerge if 

the shortage of drinking. This has changed the view that the dehydration that is 

often considered trival can have an impact on things that could have been avoided 

if consuming water.  

. Of all those ads, every model refused to drink the Aqua and therefore 

they become lost concentration and focus while live activities. This condition 

raises the effect of embarrassment in public and became a laughingstock for the 

people around him. Aqua uses the strategy and the same theme in each ad 

#AdaAQUA with the purpose of reminding the public that Aqua deserves to be 

consumed. 

 

Keywords: discourse, ad, mineral water, #AdaAqua. 

 

 


