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RINGKASAN

Om Cuppu Barbershop merupakan usaha di bidang barbershop yang menjual jasa
pangkas rambut, menawarkan berbagai servise dan menjual berbagai produk
lainnya yaitu pomade dan hair tonic. Dari segala kelebihan-kelebihan yang
dimiliki oleh Om Cuppu Barbershop ternyata masih belum cukup untuk
menanamkan loyalitas di benak konsumen agar datang ke Om Cuppu Barbershop
ini meski sudah cukup dikenal di Gondangrejo tetapi kebanyakan orang
menganggap Om Cuppu barbershop ini sama saja dari tempat potong rambut laki-
laki pada umumnya karena para pengunjung Barbershop ini lebih banyak berasal
dari base of community nya saja dan cara promosinya pun masih dari berita mulut
ke mulut sehingga konsep unik serta kelebihan-kelebihan dari Barbershop ini
tidak terlalu bisa di representasikan dengan baik kelebihan-kelebihan dari Om
Cuppu Barbershop ini jika penyebarannya hanya disebarkan dari mulut ke mulut
tanpa visualisasi yang bisa menarik perhatian orang untuk datang potong rambut
ke tempat ini. Berdasarkan permasalahan yang ada, Solusi yang tepat untuk
membuat promosi Om Cuppu Barbershop ini melalui Perancangan Visual
Branding sebagai sarana promosi yang efektif dan menarik. Dibuatnya media
promosi Om Cuppu Barbershop ini bertujuan agar mampu menarik konsumen
lebih banyak lagi untuk menggunakan jasa dari Om Cuppu Barbershop ini.
Perancangan visual branding Om Cuppu Barbershop di lakukan karena belum
adanya citra merk, indetitas, dan posisi segmentasi yang jelas di benak masyarakat
sehingga masyarakat menjadi kurang tertarik untuk datang memakai jasa potong
Om Cuppu Barbershop. Perancangan visual branding Om Cuppu Barbershop
menggunakan analisa SWOT untuk mendapatkan visual brand yang sesuai dengan
karakter Om Cuppu Barbershop yang ingin di munculkan. Perancangan visual
branding di lakukan dengan menciptakan identitas merk (Warna, bentuk huruf,
elemen grafis) dan merubah logo kemudian mengaplikasikan pada media plan.
Visual branding yang di lakukan ini di harapkan dapat menciptakan citra Om
Cuppu Barbershop yang nyaman dan elegan di benak masyarakat tentunya di
Gondangrejo. Metode perancangan di mulai dengan memikirkan ide untuk
perancangan, lalu melakukan survey kepada Om Cuppu Barbershop untuk
mengambil foto yang di butuhkan, kemudian melakukan brief dengan
mengumpulkan data — data dari hasil observasi, setelah itu kita lakukan
brainstorming yang merupakan upaya pengembangan ide dengan konsultasi oleh
dosen pembimbing, kemudian melakukan creative brief untuk menghasilkan
rancangan yang sesuai dengan latar belakang.

Kata Kunci: Om Cuppu Barbershop , Visual Branding, Merk, Citra, Identitas.
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ABSTRACT

Om Cuppu Barbershop 1s a barbershop that provides barber services, offers vanous
services, and sells varnious other products, namely pomade and hair tonic. The various
virtue of Om Cuppu Barbershop is not enough to instil consumer loyalty to come, even
though they are already well known in Gondangrejo. However, most people think that
Om Cuppu barbershop 1s the same as other barbershops because most of the visitors
come from the community base and the promotion method is still through word of
mouth. The unique concept and virtue of Om Cuppu Barbershop can't be represented
very well 1f the distnibution 1s only spread by word of mouth without visualization that
can attract people's attention to come. Based on the existing problems, the proper
solution to promote Om Cuppu Barbershop 1s through Visual Branding Design as an
effective and attractive promotional tool. This promotional media for Om Cuppu
Barbershop aims to be able to attract more consumers to use the services of Om Cuppu
Barbershop. The design of the visual branding of Om Cuppu Barbershop was carried
out because there was no clear brand image, identity, and segmentation position in the
minds of the public, so people became less interested in coming to use the cutting
services of Om Cuppu Barbershop. Om Cuppu Barbershop's visual branding design
uses SWOT analysis to get a visual brand that matches the character of Om Cuppu
Barbershop. The visual branding design 1s done by creating a brand identity (colour,
letter shape, graphic elements). changing the logo, and applying it to the media plan. It
1s hoped that this visual branding can create a comfortable and elegant image of Om
Cuppu Barbershop in the minds of the people 1n Gondangrejo. The design method starts
with thinking about ideas for design, surveying Om Cuppu Barbershop to take the
required photos, conducting a brief by collecting data from observations, conducting
brainstorming, which is an effort to develop 1deas with consultation by the supervisor,
and doing creative brief to produce a design that fits the background.

Keywords: Om Cuppu Barbershop. Visual Branding, Brand, Image, Identity

- AT PELAYANAN DAN
PENGEMBANGAN BAMASA



KATA PENGANTAR

Rasa syukur penulis panjatkan kehadirat Yang Maha Esa, Allah SWT, atas
anugerah rahmat dan karunia yang telah dilimpahkan kepada penulis sehingga
dapat menyelesaikan Prposal Tugas Akhir ini dengan baik dengan judul:
“PERANCANGAN VISUAL BRANDING OM CUPPU BARBERSHOP DI
GONDANGREJO, KARANGANYAR?”

Adapun tujuan penulisan proposal ini adalah untuk memenuhi syarat

mnelanjutkan proses dalam mendapat gelar sarjana Strata Satu (S1) pada jurusan

Desain Komunikasi Visual Universitas Sahid Surakarta.

Sesungguhnya penulis menyadari bahwa penulisan proposal Tugas Akhir
ini dapat diselesaikan dengan baik karena adanya bantuan dari beberapa pihak.
Maka dari itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada:

1. Bapak Prof. Dr. Ir. Mohamad Harisudin M.Si, selaku Rektor Universitas
Sahid Surakarta.

2. Ibu Destina Paningrum, S.E., M.M selaku Wakil Rektor Bidang Sumberdaya,
Keuangan dan Pengembangan Universitas Sahid Surakarta.

3. lbu Dr. Erwin Kartinawati, S.Sos, M.l.Kom, selaku Wakil Rektor Bidang
Akademik, Kemahasiswaan, Alumni dan Kerjasama Universitas Sahid
Surakarta.

4. Bapak Marwahyudi.Pd, M.T, IPP. Dekan Fakultas Sosial, Humaniora dan
Seni.

5. lbu Evelyne Henny Lukitasari Selaku Ketua Program Studi Desain

Komunikasi Visual Universitas Sahid Surakarta dan Dosen Pembimbing



10.

11.

12.

Pertama yang telah meluangkan waktu memberikan bimbingan, dukungan,
saran dan kritik arahannya dalam proses penyusunan proposal dan menguiji.
Bapak Arif Yulianto, selaku dosen pembimbing kedua yang telah memberikan
bimbingan, dukungan, saran dan kritik demi kesempurnaan proposal tugas
akhir ini.

Untuk Ibu Saya tersayang, yang selalu menjadi penyemangat dalam hati saya

dalam melakukan aktivitas.

Bapak Ayahanda saya yang selalu sabar dalam menemani langkah — langkah
perjalanan hidup ini serta memberikan dukungan, kesabaran kepada putra
tercintanya dalam menyelesaikan proposal ini.

Untuk kekasih yang selalu memberikan dukungan saya dalam Kerjasama,
saling membantu baik material maupun moril sampai terselesainya skripsi ini.

Teman-teman seperjuangan prodi DKV Universitas Sahid Surakarta yang
memberikan semangat selama proses penyusunan Proposal ini.

Sahabat — sahabat saya yang membantu dan mensupport demi kelancaran
penulis dalam menyusun proposal ini,

Semua pihak yang turut serta mendo’akan penulis dalam menyusun proposal
ini baik karyawan dan staff Universitas Sahid Surakarta maupun pihak-pihak
lainnya.

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan proposal ini masih banyak

kekurangan dan jauh dari kata sempurna, oleh karena itu penulis mengharapkan

kritikan dan saran yang bersifat membangun. Semoga skripsi ini dapat

Xi



memberikan manfaat kepada semua pihak, baik untuk akademis, praktisi, maupun

masyarakat umum.

xii



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ....ooiiiiiiiic e I
PERSETUIUAN ..ottt i
PENGESAHAN ..ottt i
PERNYATAAN ORISINILITAS ..o Y,
PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI ... \Y
MOTTO et Vi
PERSEMBAHAN ......ootiiiiiitiee e vii
RINGKASAN oo viil
ABSTRAK e IX
KATA PENGANTAR .ottt X
DAFTAR ISI oo Xiii
DAFTAR GAMBAR ...ttt XV
BAB | PENDAHULUAN ..o 1
A, Latar BelaKang ........cccooeeieiiiiicc s 1
B. RUmMusan Masalah ..........ccocoiiiiiiiiii s 6
C. TUJURIN <ottt b 6
D. MaNTAAL .....ooieiiiceee e 6
E. Tinjauan PUStaKa ...........cccoviiiiiiieiece e 7
F. Landasan TEOT .....c.eceiiieiieieieieie ettt 10
G. Metode PEranCangan .........coccoeeeeieeierenieniesiesieseseeee e 17
H. Sistematika PENUIISAN...........cccoiveiiieiiee e 21
BAB I IDENTIFIKASI DATA ..ot 23
AL AWEL IMULA. ..o 23
B. Profil Perusanaan...........ccooveeiieiiee e 25
C. KOMPELITOT ...ttt 25
D. ANalisSa SWOT ..o e 26
BAB 11l KONSEP PERANCANGAN .....cccoviiiiieeieee e 30
AL ANALISA DALA ..o 30
B. Strategi Kreatif ..o 33
C. MEAIA PIAN .o 46

Xiii



BAB IV PERWUJUDAN KARYA ... 50

A. Pembahasan Karya .........ccoceveiiieiienise e e 50
B. Media Plan ........cooiiiiiiiee s 61
BAB V PENUTUP ... 102
AL SIMPUIAN Lo 102
B. SAraN ..o 103
DAftar PUSTAKA ........coviiiiiieiesiesic e e 104
(€] [0 U 1] o SRR 105
LAMPITAN it 106

Xiv



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1: Om Cuppu Barbershop,.......cccevevvereeiesieeieie e 23
Gambar 2. Denah Om Cuppu Barbershop ..........cccveeieiinenciiieen 24
Gambar 3. Contoh Gambar Visual Ruangan...........c.cccceeeienencncnennnn 24
Gambar 4. Contoh Gambar Visual Tembok Barbershop............ccccceeue. 35
Gambar 5. Contoh Gambar POSTEr .........ccccoviviiiiiniiieee e 36
Gambar 6. Contoh Gambar Visual Warna ..........c.ccceeeieienencninennn 37
Gambar 7. Contoh Font CroChet ..........cccovevieiininiienese e 38
Gambar 8. Contoh Font Langdon ..........cccccevveviiieieeie e 38
Gambar 9. Contoh Font Franklin Ghotic Medium ..........ccccocovviininnnnnn 39
Gambar 10. Contoh Visual LOGO ......ccooeieiiriiiiiniiieee e 39
Gambar 11. KertasS Ad......ccoccviieiiee e e e e sie e sae e sreeneens 42
Gambar 12.PENSIl........ccviiiieie e 42
Gambar 13. PENQNAPUS .......coveiieirce e 43
Gambar 14. PENQQAIIS .....cccveiveiieiicie et e e 43
Gambar 15. RAULAN .......coiiiieiie e 44
Gambar 16. LaplOP.......coeieriiriiriieiieieiee et 44
GaMDBAr 17, IMOUSE ....cvvevieiecie ettt 45
Gambar 18. COrelDIaW X7 .....ccccueieeeieieriesieniesesiesreeeeseesie e 46
Gambar 19. Sketsa LOgo Primer ... 50
Gambar 20. LOGO PriMer.........cooiiiiiiiiieiese e 51
Gambar 21. Logo SEKUNET ...........coveivieieiieceece e 52
Gambar 22. Grid LOgo PrIMEr ........c.covveiiiieiiece e 53
Gambar 23. Grid Logo SEKUNTEN .........cooeiiiiiiiiiinieeee e 53
Gambar 24. Skala Logo Primer ... 54
Gambar 25. Skala Logo SeKUNder ..........cccccovveviiiieieeie e 55
Gambar 26. Zona Aman Logo Primer .........ccccvveiieiiie e 56
Gambar 27. Zona Aman Logo SeKUNTEIT ...........coovvirieieienene e 56
Gambar 28. Warna Logo Hitam.........cccooeriiiiiiiiieece e 56
Gambar 29. Warna L0ogo REVEISE..........ccveiiieiieiie e 57
Gambar 30. Menghilangkan Elemen LOgo ........cccccoeevieiiiiiieiiiciicces 58

XV



Gambar 31. OULHNE LOGO ...cveiveeiiieieiiieieeie e 58
Gambar 32. Logo dengan komposisi yang salah ... 59
Gambar 33. Logo terbalik ..........cccooveiieiiii e 59
Gambar 34. Logo dengan ukuran skala yang salah..............cccccceeeiennns 60
Gambar 35. Logo dengan gradien ..........cccoeeerereninienieienenesie e 60
Gambar 36. Sketsa NEON BOX .......ccoviiiieiiiiiieieeieceee e 61
Gambar 37. Guidline NEON BOX ......cccovvierinieniiniinisiieieieie e 62
Gambar 38. Color Guide Neon BOX........ccccuvvririnininieienie e 62
Gambar 39. Hasil Desain NeON BOX .......c.cccevvvereeeenieeniesieseenieseeseeeens 63
Gambar 40. Penempatan Produk Neon BOX, ......ccccovverviiiniienenienienns 64
Gambar 41. Sketsa Kartu Nama.........cccoovreiininininienee e 65
Gambar 42. Guidline Kartu Nama .........cccocovereieniininninee e 66
Gambar 43. Hasil Desain Kartu Nama...........ccooovereniieresieninenesieseeeens 67
Gambar 44. Colorguide Kartu Nama ..........c.ccocovvniniininicnenc e 68
Gambar 45. SKetSa NOTA..........ccoiiiiieieieiese e 69
Gambar 46. GUIAIINE NOTA .........cccovviriiieiese e 69
Gambar 47 Color Guide NOTA ........ccceiveiiiieiieeee e 70
Gambar 48. Hasil DeSain NOta..........cccervrieriiereeiesiene e eee e 70
Gambar 49. Penempatan Produk NOta...........cccccvevveiieiiiiie i, 71
Gambar 50. Sketsa StampPel .......cccocoeiieiiiiececce e 72
Gambar 51. Guidline Stampel.........cccooiiiiiiii 72
Gambar 52. Colour Guide Stempel.......cccoooiiiiiiii 72
Gambar 53. Hasil Desain Stampel ..., 73
Gambar 54. Penempatan Desain Stampel ...........ccccooeieivieiiececieceenna, 73
Gambar 55. SKetSa POSLEN ........c.civeieiieieeie e 74
Gambar 56. GUIAIINE POSTEN .......ccveieiieieee e 74
Gambar 57. Color Gride POSEEr...........coiiieiieiieieeee e 75
Gambar 58. Hasil DeSin POSIEr .........ccooiiiiiieiieie e 75
Gambar 59. Penempatan POSTEN .........ccccovreriiiniiinieeee e 76
Gambar 60. SKetSa BrOSUT..........cccveieiierieeiesieseeieseesie e seesee e saeneens 77
Gambar 61. GUIIINE BrOSUT .........coviiiiriiiie e 78

XVi



Gambar 62.
Gambar 63.
Gambar 64.
Gambar 65.
Gambar 66.
Gambar 67.
Gambar 68.
Gambar 609.
Gambar 70.
Gambar 71.
Gambar 72.
Gambar 73.
Gambar 74.
Gambar 75.
Gambar 76.
Gambar 77.
Gambar 78.
Gambar 79.
Gambar 80.
Gambar 81.
Gambar 82.
Gambar 83.
Gambar 84.
Gambar 85.
Gambar 86.
Gambar 87.
Gambar 88.
Gambar 89.
Gambar 90.
Gambar 91.
Gambar 92.

ColOr Grid BrOSUT......ccceiiieiesiie et 78
HaSH DESAIN ..o e 79
Penempatan Produk BroSur...........cccceveveeieieeneeieseeseanens 80
Sketsa RO BanNer .........cccovviiiiineieeseee e 81
Guidling ROII BanNer ........cccooeviieiiiieseee e 82
Color ROH BANNET ......cveeieeieciie e 82
Hasil Desain Roll Banner ..o 83
Penempatan Produk Roll Banner ............cccooevveveiiennennns 84
SKELSA SHIKEI ....veeiveiicie e 85
GUIAIINE STIKET ... 85
Color Guide SHIKEN .......ccciiieieies e 86
Hasil Desain StIKEr.........cocvviiiiiiieiieeeee e 86
Penempatan Produk SEIKer ..........cccooviiiiniiienc i 86
SKetsa T- SNIMt......oooiiieiieece e 87
Color Guide T- Shirt .....ccovvieiiee e 88
Hasil Desain T- Shirt........ccocoviiiiiiiiiieee s 88
Penempatan Produk T- Shirt..........ccocooiiniiiinincee 89
SKELSA APION ..ottt 90
GUIdeliNg APION.....cviiieiecece e 90
Color GUIAE APION.....c.eeiieeiecie e 91
Hasil DeSain APION ......ccooveiiiiiiiiiieeeeeee e 91
Penempatan Produk AProN...........cccoeierenieeneneneneneseens 92
Sketsa Kain KeP .....ccooveiieiiiie i 93
Guideling Kain Kep.......ccovoviiieiieieceseece e 93
Color Guide Kain Kep........ccooeieriniiininieeenese e 94
Hasil Desain Kain Kep.........coceiiiiiiniiieieie e 94
Penempatan Produk Kain Kep ........ccccovvevieiiieiiccieccenn, 95
Sketsa POmMade..........coooveiiiiiiiiiiee e 96
Guideline POMAAE .......cocveieiieiiee e 96
Color Guide POMAUE .......ccccveiierreieeie e 97
Hasil Desain POmade ..........ccccooeiiiiiiinieeec e 97

XVii



Gambar 93. Penempatan Produk Pomade...........c.ccooeviiiniieienieiiennns 98

Gambar 94. Sketsa Hall TONIC .......ccvvveieiieiieieeee e 99
Gambar 95. Guideline Hair TONIC........ccocovviiniiinininieee e 99
Gambar 96. Color Guide Hair TONIC........cccoveviiiiiniiieiee e 100
Gambar 97. Hasil Desain Hair TONIC.......ccoovvverenieiiee e 100
Gambar 98. Penempatan Produk Hair TONIC .........cccceeviiiiiniiiiiien 101

XViii



DAFTAR LAMPIRAN

Gambar Lampiran 1. Surat Penelitian

XiX



