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RINGKASAN  

 

Berwisata merupakan salah satu cara masyarakat untuk menghilangkan penat dari 

kesibukan sehari-hari, selain itu berwisata juga berfungsi sebagai kegiatan edukasi 

pada hal-hal tertentu. Namun tidak semua tempat wisata di Indonesia terekspos 

dengan baik sehingga turis lokal maupun turis asing hanya mengenal tempat-

tempat wisata tertentu, tujuan turis asing di dominasi pulau Bali yang 

meyuguhkan wisata budaya dan keindahan alam. Berbeda halnya dengan wilayah 

lain di Indonesia yang kurang dikenal masyarakat sehingga sepi pengunjung. 

Begitu juga dengan pariwisata yang ada di Kabupaten Ngawi, Jawa 

Timur.Bagaimana konsep perancangan desain kaos sebagai media promosi 

pariwisata Kabupaten Ngawi Bagaimana merancang desain kaos sebagai media 

promosi pariwisata Kabupaten Ngawi Hasil dari perancangan ilustrasi kaos 

pariwisata Ngawi ini berupa media utama yaitu kaos pariwisata Ngawi dan media 

pendukung yaitu feeds .Instagram, poster, roll banner, hoodie, katalog, topi, tote 

bag, stiker, waist bag, dan kartu petunjuk. Media pendukung dibuat dengan tujuan 

memperluas penyebaran informasi mengenai adanya kaos dan desain ilustrasi 

pariwisata Ngawi. Beragam media pendukung yang tersebar dapat meningkatkan 

kesadaran dan ketertarikan masyarakat pada desain tersebut. bahwa Kabupaten 

Ngawi sangat cocok untuk dijadikan tempat pariwisata dan juga dapat 

memberikan peluang terhadap masyarakatnya untuk menjual sovenir yang unik 

agar dapat menarik perhatian para wisatawan.  

 

Kata kunci : Desain kaos pariwisata ngawi 
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