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 MOTTO 
 

“Sesungguhnya bersama kesukaran itu ada kemudahan. Karena itu bila kau telah 

selesai (mengerjakan yang lain) dan kepada Tuhan, berharaplah” 

(QS. Al Insyirah : 6-8) 

 

“Cukuplah Allah menjadi Penolong kami dan Allah adalah sebaik-baik Pelindung” 

(QS. Al Imran : 73) 

 

“Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabra dan sholatmu sebagai 

penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar” 

(Al-Baqarah : 153) 

 

“Proses sama pentingnya dibandingkan hasil. Hasilnya nihil taka pa. Yangg penting 

sebuah proses telah dicanangkan dan dilaksanakan” 

(Sujiwo Tejo) 

 

“Berusahalah untuk tidak menjadi manusia yang berhasil, tapi berusahalah menjadi 

manusia yang berguna” 

(Albert Einstein) 
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