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ABSTRAK

Humas Pemenntah Kabupaten Karanganvar merupakan salah satu bagian
perangkat daerah Kabupaten Karanganyar sebagai penvalur informasi kepada
masvarakat. Dalam mengelola penvaluran informasi tersebut, humas memiliki
strategl untuk mencapal tujuan vang dunginkan. Selan strategl, model komunikas

juga sangat dibutuhkan unmk menggambarkan proses komunikasi dan membantu
dalam menemukan hambatan komunikasi.

Tujuan dan penclitan 1 adalah untuk menggambarkan strategi dan model
komunikasi bumas Pemerintah Kabupaten Karanganvar dalam membentuk citra
melalui kegiatan peringatan hari jadi Karanganvar ke-104 pada masa pandemi covid-
19.

Penelitian menggunakan jenis penelitian deskriptif kualitatf. Data yang
disajikan dari penelitian ini adalah hasil dan wawancara dan observasi. Validitas data
menggunakan triangulasi sumber dan triangulasi metode. Penelitian inl menggunakan
teknik analisis data interaktif yaim reduksi data, penvajian data, dan penarikan
kesimpulan.

Hasil dan penelitian ini menunjukkan balvwa strategi dan model komunikasi
diterapkan bumas Pemerintah Kabupaten Kamnganyar pada peringatan hari jadi
Karanganyar ke-104 dapat membentuk citra postif di masvarakat. Strategi tersebut
dijalapakan untuk pesan kepada masvarakat. Model komunikazi membantu
masyarakat dalam memahami pesan Pemenntah Kabupaten Karanganyar melahn
perayaan hari jadi Karanganyvar ke-104.
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ABSTRACT

Public Relations of the Karanganyar Government 15 one part of the
Karanganyar Regency regional apparats as a distributor of information to the public,
In managing the distribution of information, public relations has a strategy to achieve
the goals. In addittion to strategies, communication models are also needed to
describe the commumnication process and find the communication barriers,

Thiz study aimed to descnbe the strategy and model of public relations
commnication of the Karanganyar Govermment in forming the image by
commermorating the 104% anniversary of Karanganyar during the covid-19 pandemic,

This research used descriptive qualitatrve research. The data are the resulis of
interviews and observations, Ddata validity used source and method triangulation.
Thiz sidy uwsed interactive data analysis technigques: data reduction, dafa
presentation, and drawing conclusions,

The results of this study indicate that the communication strategy and model
applied by the Karanganyar Government Public Relation on the 104% annrversary of
Karanganyar can form a positive image in the community. The strategy is carried out
for messages o the public, The communication model helps the compmmity
understand the message of the Karanganyar Government by celebrating the 104%
anniversary of Karanganyar,
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