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ABSTRAK

Fensa Noviarta, NIM 2012072004. Hubungan Endorser Terhadap Daya
Beli Konsumen Greenlight di 3Second Cloth Solo Grand Mall. Skripsi.
Program Studi IImu Komunikasi. Fakultas Bisnis dan Komunikasi Universitas
Sahid Surakarta. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan
antara endoser terhadap daya beli konsumen produk Greenlight di 3Second Cloth
Solo Grand Mall.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan
deskriptif kuantitatif yang merupakan suatu prosedur penelitian dengan
menggunakan data ilmiah yang sistematis terhadap bagian-bagian dan
hubungannya. Adapun objek penelitian ini adalah konsumen Greenlight. Teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi, dan
dokumentasi. Sementara itu, teknik validitas data menggunakan koefisien
spearman’s rho rank-order correlation. Adapun populasi dalam penelitian ini
adalah konsumen Greenlight 3Second Solo Grand mall. Teknik sampling yang
digunakan dalam penelitian ini adalah random sampling dengan criteria usia, jenis
kelamin dam pekerjaan..

Analisis menunjukkan ada hubungan daya beli konsumen dengan peran
endorser. Hal ini ditunjukkan dengan nilai koefisien Spearman’s Rho = 0,2787
dengan r tabel = 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan ada hubungan antara
daya beli konsumen dengan peran endorser.

Kata kunci : endorser, brand image, public figur



ABSTRACT

FensaNoviarta, NIM 2012072004. Endorser Relation to Consumer
Greenlight Purchasing Power In 3Second Cloth Solo Grand Mall. Thesis
Communication Studies Program Faculty of Communication and Business.
University of Sahid Surakarta.The purpose of this research is to know the
correlation between endoser to consumer appeal of Greenlight product in
3Second Cloth Solo Grand Mall.

This research uses quantitative method with quantitative descriptive
approach, using systematic scientific data to the parts and its relation. The object
of this research is Greenlight consumers. Data collection techniques
usedinterviews, observations and documentation. While the technique of data
validitationis spearman’s coefficient rho rank-order correlation. The population
in this study is Greenlight 3Second Solo Grand Mall Consumers. The sampling
technique used in this study was random sampling with age, sex and occupational
criteria.

The analysis of shows that is correlation between consumer purchasing
power and the role of endorser. This is indicated by Spearman’s Rho = 0,2787
coefficient value. Thus it can be concluded there is a correlation between
consumer purchasing power with the role of endorser.

Keyword: endorser, brand image, public figure



