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MOTTO 

 

Dan persembahkanlah yang terindah bagi sahabatmu. Jika dia harus tahu musim 

surutmu, biarlah dia mengenali pula musim pasangmu. (Kahlil Gibran - 

Persahabatan) 

 

Gerimis mempercepat kelam. Ada juga kelepak elang menyinggung muram, desir 

hari lari berenang menemu bujuk pangkal akanan. Tidak bergerak dan kini tanah 

air tidur hilang ombak. (Chairil Anwar – Senja Di Pelabuhan Kecil) 

 

Saya hanya akan bercerita kepada Tuhan, bersuara kepada yang berhak, berkata 

kepada diri sendiri. Lalu diam kepada yang lainnya. Lalu biarkan seleksi Tuhan 

bekerja pada hati setiap orang. (Ariel NOAH – Kisah Lainnya)  
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3. Keluarga besar Hadi Surono yang selalu memperhatikan dan menyayangi 

ku, berusaha meniru perhatian orang tua ku agar aku tetap tersenyum 

setiap hari. 

4. Keluarga besar Tranggono yang selalu memfasilitasi segala kebutuhanku, 

sehingga aku bisa memiliki dan menjalani apa yang menjadi kegemaranku 

hingga saat ini. 

5. Beberapa pimpinan station dan teman-teman satu label tempat ku berkarya 

yang selalu mengingatkan untuk segera menyelesaikan karya ini. 

6. Sahabat-sahabat terbaikku yang membuatku tersadar, meninggalkan 

skripsi karena kesibukan karir bukan hal yang patut untuk diteruskan. 

7. Teman-teman bercengkerama yang selalu menemani ku menghabiskan 

detik untuk makan, tertawa, ngopi, menangis dan menepuk pundak disaat 

semangat ini pudar. 

8. Teman-teman kampus Sahid tercinta yang selalu menunggu ku di kampus, 
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9. Ariel NOAH sang idola yang menjadi inspirasi bahkan untukku membuat 

karya ini. 

10. Serta semua orang yang selalu mendoakan untuk kesuksesan ku, terima 
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ABSTRAK 

 

 Fensa Noviarta, NIM 2012072004. Hubungan Endorser Terhadap Daya 

Beli Konsumen Greenlight di 3Second Cloth Solo Grand Mall. Skripsi. 

Program Studi Ilmu Komunikasi. Fakultas Bisnis dan Komunikasi Universitas 

Sahid Surakarta. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan 

antara endoser terhadap daya beli konsumen produk Greenlight di 3Second Cloth 

Solo Grand Mall. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan 

deskriptif kuantitatif yang merupakan suatu prosedur penelitian dengan 

menggunakan data ilmiah yang sistematis terhadap bagian-bagian dan 

hubungannya. Adapun objek penelitian ini adalah konsumen Greenlight. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Sementara itu, teknik  validitas data menggunakan koefisien 

spearman's rho rank-order correlation. Adapun populasi dalam penelitian ini 

adalah konsumen Greenlight 3Second Solo Grand mall. Teknik sampling yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah random sampling dengan criteria usia, jenis 

kelamin dam pekerjaan.. 

Analisis menunjukkan ada hubungan daya beli konsumen dengan peran 

endorser. Hal ini ditunjukkan dengan nilai koefisien Spearman’s Rho = 0,2787 

dengan r tabel = 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan ada hubungan antara 

daya beli konsumen dengan peran endorser. 

 

Kata kunci : endorser, brand image, public figur 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ABSTRACT 

 

 FensaNoviarta, NIM 2012072004. Endorser Relation to Consumer 

Greenlight Purchasing Power In 3Second Cloth Solo Grand Mall. Thesis 

Communication Studies Program Faculty of Communication and Business. 

University of Sahid Surakarta.The purpose of this research is to know the 

correlation between endoser to consumer appeal of Greenlight product in 

3Second Cloth Solo Grand Mall.  

This research uses quantitative method with quantitative descriptive 

approach, using systematic scientific data to the parts and its relation. The object 

of this research is Greenlight consumers. Data collection techniques 

usedinterviews, observations and documentation. While the technique of data 

validitationis spearman’s coefficient rho rank-order correlation. The population 

in this study is Greenlight 3Second Solo Grand Mall Consumers. The sampling 

technique used in this study was random sampling with age, sex and occupational 

criteria. 

The analysis of shows that is correlation between consumer purchasing 

power and the role of endorser. This is indicated by Spearman’s Rho = 0,2787 

coefficient value. Thus it can be concluded there is a correlation between 

consumer purchasing power with the role of endorser. 

 

 

 

Keyword: endorser, brand image, public figure 

 

 


