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“Kerja keras, positive thinking dan percaya diri” “Jangan pernah putus 
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melakukan hal yang terbaik” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

iv 



PERSEMBAHAN  

 

 

 

 

 

 

"Bapak dan Ibu tercinta Beserta keluarga besar dan orang-orang 

tersayang" 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

v 



KATA PENGANTAR 

  Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmat-Nya yang telah 

melindungi serta membimbing penulis sehingga sampai saat dapat menyelesaikan Laporan 

Tugas Akhir (TA) dengan judul “Fotografi Landscape Sebagai Media Promosi Pariwisata 

Pantai Gunung Kidul Yogyakarta Menggunakan Action Cam Gopro” 

Tugas Akhir ini disusun guna memenuhi sebagian persyaratan kelulusan Program 

Studi Strata I Desain Komunikasi Visual Universitas Sahid Surakarta.Dalam penyelesaian 

laporan Tugas Akhir ini penulis menyadari bahwa tanpa bantuan dari berbagai pihak, tidak 

mungkin untuk dapat menyusun laporan ini dengan baik.Hal ini terutama karena 

keterbatasan-keterbatasan yang ada pada penulis.Untuk itu dalam kesempatan ini penulis 

menyampaikan terima kasih dan penghargaan yang setinggi-tingginya kepada semua yang 

telah membantu,terutama kepada :  

1. Bapak Prof. Dr. Ir. Kohar Sulistyadi, MSIE selaku rektor Universitas Sahid Surakarta 

yang telah berkenan menerima dan mengijinkan penyusunan tugas akhir ini. 

2. Bapak Drs. Soegeng Toekio, Mag. SR selaku Dekan Fakultas Sastra Dan Desain 

Universitas Sahid Surakarta. 

3. Bapak Ahmad Khoirul Anwar, S.Sn, M.Sn selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Sahid Surakarta. 

4. Bapak Ahmad Khoirul Anwar, S.Sn, M.Sn, Bapak Arief Yulianto, S.Sn, M.Sn sebagai 

Pembimbing Tugas Akhir. 

5. Kepada orang tua saya yang selalu mensupport saya baik secara materi dan doa. 

6. Teman-teman yang membantu dalam pengerjaan tugas akhir ini. 

Penulis menyadari, bahwa dalam penyusunan laporan Tugas Akhir ini masih terdapat 

beberapa kesalahan dan kekurangan sehingga jauh dari sempurna, maka penulis selalu 

membuka kritik dan saran yang membangun demi perbaikan laporan ini.Harapan penulis, 

laporan Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi pembaca dan pihak-pihak yang 

membutuhkan.  

 

 

Surakarta,2 Maret 2016 

 

Penulis 

 

 

vi 



DAFTAR ISI 

 

HALAMAN JUDUL.........................................................................................   i 

PERSETUJUAN..............................................................................................   ii 

PENGESAHAN..............................................................................................   iii 

MOTTO...........................................................................................................   iv 

PERSEMBAHAN............................................................................................   v 

KATA PENGANTAR...................................................................................... vi 

DAFTAR ISI.................................................................................................... vii 

ABSTRAK........................................................................................................ xi 

BAB I PENDAHULUAN.................................................................................. 1  

Latar Belakang Masalah................................................................................... 1 

A. Batasan Masalah................................................................................. 7 

B. Rumusan Masalah.............................................................................. 7  

C. Tujuan Perancangan.......................................................................... 8 

D. Manfaat Perancangan........................................................................ 8 

 

BAB II LANDASAN TEORI............................................................................ 9 

A. Sejarah Dan Perkembangan Gunung Kidul Yogyakarta..........  9  

B. Pariwisata Pantai Gunungkidul Yogyakarta................................ 16  

C. Pengertian Dan Definisi Fotografi.................................................  34 

 

 

vii 



 

BAB III KONSEP PERANCANGAN........................................................... 46 

A. Target Audience............................................................................... 46 

B. Target Visual Karya........................................................................ 47 

C. Konsep Karya................................................................................... 48 

D. Konsep Perancangan.......................................................................  53 

E. Teknik Pelaksanaan........................................................................  59 

F. Media Placement.............................................................................  68 

 

BAB IV PERANCANGAN KARYA.............................................................. 73 

Aplikasi Desain Dalam Media Promosi............................................. 73 

 

BAB V PENUTUP........................................................................................... 95 

 A. Kesimpulan....................................................................................... 95 

 B. Saran.................................................................................................  96 

 C. Daftar Pustaka.................................................................................  98 

 

GLOSARIUM................................................................................................ 100 

LAMPIRAN 

 

 

 

 

 

 

 

viii 



DAFTAR GAMBAR 

 

 

BALIHO........................................................................................................... 73 

BROSUR........................................................................................................... 75 

CALENDER..................................................................................................... 77 

POSTER........................................................................................................... 79 

 1. Krakal, Baron, Kukup...................................................................... 79 

 2. Indrayanti, Drini, Ngobaran............................................................. 81 

 3. Jogan, Sepanjang, Ngelambor.......................................................... 83 

 4. Pok Tunggal, Siung, Sadranan......................................................... 85 

 5. Timang, Sundak, Wediombo............................................................ 87 

 

STANDING BANNER.................................................................................... 89 

T-SHIRT........................................................................................................... 91 

BUKU DIREKTORI........................................................................................ 93 

 

 

 

 

 

ix 



ABSTRAK 

 

 

Karya Tugas Akhir ini berjudul Fotografi Landscape Sebagai Media Promosi 

Pariwisata Pantai Gunung Kidul Yogyakarta Menggunakan Action Cam Gopro Media 

fotografi sangat tepat sebagai sarana untuk mempromosikan daerah obyek wisata karena 

fotografi terlihat lebih simple, modern, nyata serta mudah dipahami dan menarik indera 

penglihatan manusia.Sebagai sarana promosi, foto-foto menjadi daya tarik tersendiri yang 

mampu menarik perhatian wisatawan untuk dating dan menikmati obyek wisata tersebut. 

Hasil fotografi pariwisata Pantai Gunung Kidul Yogyakarta ini diaplikasikan melalui 

beberapa media komunikasi visual.Pembuatan iklan lewat media fotografi diharapkan akan 

membawa dampak yang besar untuk mengenalkan pariwisata Pantai Gunung Kidul 

Yogyakarta kepada masyarakat, karena media tersebut mempunyai daya tarik yang mampu 

dengan cepat ditangkap oleh indra penglihatan secara visual, sehingga konsumen dapat 

langsung mengerti isi pesan yang disampaikan. Selain itu fotografi juga merupakan 

penjelasan secara global atas karakteristik dari jasa yang dipromosikan karena fotografi 

mempunyai sifat menggambarkan secara otentik dari suatu obyek. 

Kata kunci : fotografi lanscape pantai gumung kidul, media promosi, action cam 

gopro. 
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