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ABSTRAK 

 Roti Wahyu merupakan salah satu perusahaan yang memproduksi roti 

Manis dengan merek Roti Wahyu dengan bermacam-macam rasa . selama ini 

perusahaan belum pernah mengetahui produktifitas yang dicapai karena belum 

melakukan analisis produktivitas pada beberapa sumber dayanya. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui tingkat produktivitasnya parsial dan total 

pada bagian produksi Roti Wahyu yang nantinya bisa menjadi tolak ukur 

produktivitas dan bisa dijadikan sebagai dasar dari perancanaan untuk 

menigkatkan produktivitas di periode yang akan datang. Kriteria yang dilakukan 

dalam penelitian ini adalah produktivitas penggunaan bahan baku. Produktivitam 

kerja (man hour) yang terpakai, produktivitas penggunaan bahan bakar, dan 

produktivitas pemakaian energi listrik. Analisis produktivitas pada bagian 

produksi Roti Wahyu menunjukkan pencapaian skor tertinggi terdapat pada 

kriteria pemakaian jam kerja (man hour) yang dicapai pada bulan Oktober dengan 

skor 9, pada kriteria pemakaian bahan baku bahan bakar dan energi lisrik 

mencapai skor terendah  0 pada bulan November dan Desember. Tingkay indeks 

produktivitas telah tertinggi yang dicapai selama pengukuran pada periode 2012 

terdapat pada bulan Oktober sebesar 84,69 % dan terendah dicapai pada bulan 

November sebesar 95,18%. Faktor-faktor yang menyebabkan produktivitas yang 

rendah adalah bahan dan karyawan yang kurang motivasi kerja dan pekerja yang 

terlalu lelah. 
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