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ABSTRAK 

PERANCANGAN BUKU CERITA BERGAMBAR 

PENTINGNYA MERAWAT GIGI SEJAK USIA DINI DENGAN 

TEKNIK POP – UP 

Pertanggung jawaban tertulis 

Program Studi Desain Komunikasi Visual, USS, 2015 

Oleh 

Fitri Maya Sari 

 

Buku cerita bergambar adalah buku yang mempunyai gambar kartun yang 

berisikan kisah atau cerita, dan buku pop –up adalah buku yang memiliki bagian 

yang dapat bergerak atau gerak kinetik yang berunsur tiga dimensi. 

Perkembangan buku cerita bergambar dengan teknik pop – up di Indonesia sangat 

kurang, lebih banyak buku cerita dengan teknik pop – up yang masuk ke 

Indonesia adalah karya dari luar dan harganya cenderung mahal. Tugas akhir ini 

menggunakan buku cerita bergambar dengan teknik pop – up sebagai media 

informasi. Tema buku cerita bergambar mengangkat tentang pentingnya merawat 

gigi sejak usia dini. Mengangkat tema tersebut karena sekarang ini banyak anak – 

anak yang malas untuk menggosok gigi, dan tentunya sebagai orang tua pasti 

ingin anak – anaknya mempunyai gigi yang sehat. Setelah mendapatkan 

ide/konsep, tahapan selanjutnya adalah melakukan observasi, kemudian mulai 

dengan perancangan buku cerita bergambar, serta tidak lupa melakukan evaluasi 

setelah karya buku cerita bergambar selesai. Strategi perancangannya memiliki 

tujuan untuk menyampaikan pesan pada anak – anak tentang pentingnya merawat 

gigi sejak usia dini. Dengan target market anak – anak usia 3 – 10 tahun dan target 

audience yaitu orang tua usia 20 – 35 tahun. Dimana anak – anak pada usia 

tersebut sangat susah untuk menggosok gigi dan orang tua yang ingin 

mengajarkan anaknya menggosok gigi. Buku cerita yang akan dibuat mempunyai 

format ukuran 14,8 cm x 21 cm, dan halaman akan dibuat menjadi 13 halaman. 

 

Kata Kunci : cerita bergambar, merawat gigi, pop – up 
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