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ABSTRAK

Perancangan Media Promosi
“Pasta Kitchen Solo Baru”
Pertanggungjawaban Tertulis
Program Studi Desain Komunikasi Visual
Universitas Sahid Surakarta
2015

Oleh:
AGUS SETIAWAN

Tujuan Perancangan ini dibuat sebagai bentuk tindakan untuk menganalisis
potensi dan menentukan strategi pengembangan Media Promosi Pasta Kitchen
Solo Baru dalam menghadapi persaingan para usaha pengelola restorant yang
semakin padat dipusat perbelanjaan kota Surakarta.

Untuk meningkatkan citra identitas perusahaan dan pengenalan kepada
target audiens yang dituju, serta untuk mendekatkan kesadaran audiens kepada
produk yang di tawarkan. digunakan art visual communication untuk
mempromosikan keberadaan Pasta Kitchen dan produk yang ditawarkan
kepada target audiens, yakni masyarakat Solo Baru, Grogol, Sukoharjo, Jawa
Tengah, Indonesia, turis domestic dan mancanegara.

Strategi promosi diaplikasikan dalam bentuk media promosi stationary
yang disesuaikan dengan konsep serta target audiens yang dituju dengan
menggunakan keunikan dan keotentikan Pasta Kitchen.

Logo yang dimunculkan Logo Simbol, yaitu logo yang menggunakan nama
produk atau organisasi sebagai komponen penting, dari logo tersebut
divisualakn dengan grafis Topi Chef dan Tipografi design terdiri 3 macam
warna , Target pasar yang dituju oleh Pasta Kitchen tidak hanya dari kalangan
anak muda dan para keluarga saja melainkan wisatawan lokal maupun
mancanegara yang ada di dalam pusat perbelanjaan dan sekitarnya.

Oleh karena itu perlu adanya perancangan media promosi dengan desain
yang menarik, untuk menciptakan citra restaurant yang lebih baik dan
membuat perancangan media promosi dengan desain rustic serta memberikan
visual tipografi design khusus untuk mencapai kesatuan (unity) sehingga
audiens dapat memahami secara visual dan mengetahui atas produk yang di
tawarkanya.

Kata kunci : Solo baru, Pasta Kitchen, Logo Simbol Pasta Kitchen, Promosi,

Rustic Design, Tipografi Design.
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