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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bauran pemasaran (X) yang
terdiri dari empat variabel yaitu produk, harga, promosi dan tempat terhadap
keputusan pembelian (Y). Penelitian ini merupakan penelitian deskritif yang
menggunakan pendekatan kuantitatif, hasil uji regresi bahwa keempat variabel
independen yaitu produk, harga, promosi, dan tempat berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. Pengujian hipotesis menggunakan uji t
diketahui bahwa semua variabel independen mempunyai signifikan kurang dari 0,5.
Kemudian melalui uji F diketahui bahwa keempat variabel independen terbukti
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian, besarnya nilai
F 3,247 dengan nilai signifikan 0,00< 0,05. Dari perhitungan koefesien determinasi
sebesar 88,7% mengenai keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh keempat
variabel independen yang digunakan dalam persamaan regresi. Sedangkan sisanya
sebesar 11,3% dijelaskan oleh variabel lain diluar penelitian.
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