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RINGKASAN 

 

 

 

 

Fashion atau pakaian adalah cara seseorang menggunakan pakaian atau aksesoris 

untuk mengekspresikan diri dan memenuhi kebutuhan fungsional. Salah satunya 

adalah sablon. Sablon sudah menjadi bagian penting dalam industri kreatif dan 

percetakan di Indonesia sejak lama. Beberapa pengusaha sablon salah satunya 

Move Sablon kesulitan memasarkan produknya di masa pandemi beraktivitas di 

rumah padahal itu peluang untuk promosi penjualan. Solusi yang ditawarkan adalah 

pemasaran melalui website pendukung. Website pendukung adalah website yang 

memudahkan pengguna dalam mengaksesnya yang didukung dengan user interface 

(UI) yang baik. Tujuannya adalah ketika user interface (UI) memahami pesan yang 

disampaikan dan mendukung promosi produk yang dijual. Hasilnya, user interface 

(UI) website ini menjadi identitas menarik yang didukung oleh beberapa media 

cetak dan digital lainnya Menggerakan Sablon serta mempromosikan dan 

mempermudah pembelian produk secara baik. 
 

Kata kunci: Desain, Ucer Interface, Website, Media Promosi 
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ABSTRACK 

 

 

Fashion is how a person uses clothes or accessories to express themselves and 

fulfill functional needs. One of them is screen printing. Screen printing has been an 

important part of Indonesia's creative and printing industry for a long time. Several 

screen printing entrepreneurs, such as Move Screen Printing, had difficulty 

marketing their products during the pandemic even though it was an opportunity 

for sales promotion at that time. One solution to this problem is marketing through 

supporting websites. A supporting website is a website that the user is easier to 

access and is supported by a good user interface (UI). It aims to make the user 

interface (UI) understand the message conveyed and support the promotion of the 

products being sold. The research results show that this website's user interface 

(UI) has become an attractive identity supported by several other print and digital 

media, such as using screen printing as well as promoting and making it easier to 

purchase products properly.  

  

Keywords: Design, User Interface, Website, Promotional Media  
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