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RINGKASAN

Sebagai bentuk penyadaran khalayak umum terkait pentingnya air tanah bagi
setiap makhluk hidup dan kedepannya berbarengan mengelola serta melestarikan
sumber daya air secara berkelanjutan, Kementerian Pekerjaan Umum dan
Perumahan Rakyat (PUPR) mempublikasikan video campaign di laman youtube
PUPR_SDA dalam rangka peringatan “Hari Air Dunia ke-30 Tahun 2022”. Saat
memaknai sebuah video sudah pasti setiap penonton memiliki penafsiran masing-
masing dalam memahami setiap pesan dan makna yang disampaikan lewat bentuk
tanda-tanda. Penelitian ini bertujuan untuk menunjukkan pesan dan makna dari
setiap tanda-tanda dari scene di video campaign tersebut dengan menggunakan
analisis semiotika Roland Barthes untuk menggambarkan pesan dengan
penjelasan yang lebih rinci lewat makna denotasi dan konotasi pada video “Hari
Air Dunia ke-30 Tahun 2022”. Dari lima belas scene yang muncul dalam video
“Hari Air Dunia ke-30 Tahun 2022, diperoleh kesimpulan bahwa makna denotasi
muncul melalui penggambaran kesuburan areal pertanian di kawasan pedesaan
yang menunjukkan bahwa air. memiliki manfaat yang sangat besar tidak hanya
bagi manusia, tetapi juga tumbuhan serta hewan. 'Sedangkan makna konotasi yang
diperoleh dari video tersebut adalah pemanfaatan air harus dilakukan secara
bijaksana. Dengan -melakukan upaya penghematan air dan penggunaan air tanah
secara tepat dapat menyelamatkan kebutuhan air untuk-generasi penerus di masa
yang akan datang.

Kata Kunci: Video Campaign, Hari Air Dunia, Semiotika, Denotasi, Konotasi.



ABSTRACT

The public awareness regarding the importance of groundwater for living and
managing as well as sustainably conserving water resources, the Ministry of Public
Works and Public Housing (PUPR) published a video campaign on the PUPR_SDA
youtube page in commemoration of " Hari Air Dunia ke-30 Tahun 2022”. Viewers
have their interpretation of understanding each message and meaning conveyed
through the form of signs in the meaning of a video. The study aims to show the
message and meaning of each sign from the scene in the video campaign by using
Roland Barthes' semiotic analysis to describe the message with a more detailed
explanation through the meaning of denotation and connotation in the video " Hari Air
Dunia ke-30 Tahun 2022". The fifteen scenes. in the video show that the denotative
meaning emerges through the depiction of the fertility of agricultural areas in rural
areas thus it shows that water has enormous benefits not only for humans but also for
plants and animals. The connotative meaning of the video is that the use of water must
be done wisely. The efforts to save water and use groundwater properly can save water
for future generations.

Keywords: Video Campaign, World Water Day, Semiotics, Denotation, Connotation.
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