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MOTTO 

 

"Menjadi rendah hati tak membuat seseorang berkurang, justru mengisi. Kembali 

ke diri yang lebih sederhana akan memberi kebijaksanaan." 

(Jalaluddin Rumi) 
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RINGKASAN 

Indonesia dikenal dengan negara yang memiliki banyak ragam budaya. seiring 

perkembangnya zaman dan teknologi penyebaran batik mengarah pada komersial, 

akan tetapi semakin banyak orang memperjualbelikan semakin sedikit pula benefit 

tercipta dari setiap pelaku usaha, maka dari itu kreatifitas diperlukan guna 

menunjang kemajuan ekonomi pada setiap penjualan dan salah satunya 

menggunakan media promosi berbasis online seperti E-Commerce dengan website 

sebagai jembatan penyalurnya. Solusi yang ditawarkan memasarkan melalui 

website yang mendukung. Batik Kenanga merupakan jenis produksi jasa dalam 

bentuk yang solid, Batik Kenanga mengedepankan tentang kualitas, namun masalah 

yang terjadi adalah mulai maraknya pertumbuhan batik disekitarnya, dan 

memerlukan pengenalan secara online, agar dapat diakses oleh masyarkat luas. 

Tujuan Tugas Akhir ini untuk memudahkan proses penjualan serta menjadi media 

promosi. Penjualan Batik Kenanga ini menggunakan metode perancangan kualitatif 

kemudian dikembangkan lagi menjadi promosi baru yang lebih menarik dan 

didukung dengan beberapa media publikasi yang lebih luas, sehingga produk yang 

ditawarkan diketahui secara luas. 

 

Kata Kunci : Desain, Website , E-Commerce, Batik Kenanga 
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ABSTRACT 

Indonesia is popular for its diverse cultures, and as technology develops, the spread 

of batik becomes commercial. However, the more people buying and selling makes 

each business actor creates the less benefits, so creativity is needed to support 

economic progress with each sale. One of them is using online-based promotional 

media such as E-Commerce with websites. The solutions offered are marketed 

through a supporting website. Kenanga Batik is a type of service production in a 

solid form. Kenanga Batik prioritizes quality, but the problem is competitor growth, 

so an online introduction is needed. Thus, it can be accessed by the wider 

community. The final project aims to facilitate sales and become a promotional 

medium. The sale of Kenanga Batik used a qualitative design method, which was 

then developed into a new, more attractive promotion and is supported by several 

wider publication media. Therefore, the products are offered widely.  

 

Keywords: Design, Website, E-Commerce, Kenanga Batik  
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