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RINGKASAN

Perubahan dari zaman ke zaman, terutama zaman sekarang yang sudah
memasuki zaman modern. Hal ini mempengaruhi cara berpakaian dari budaya barat
yang berdampak kepada masyarakat Indonesia yang mayoritas agamanya islam, zaman
sekarang banyak ditemui berbagai banyak style hijab di Indonesia. Salah satu UMKM
yang berfokus dalam penjualan produk hijab adalah HijabSania, merupakan brand dari
Surakarta yang menjual berbagai macam pakaian syar’l, mulai dari jilbab, gamis dan
lain lain. HijabSania mempromosikan produk melalui platform sosial media seperti
WhatsApp dan Instagram saja, Permasalahan yang dialami oleh HijabSania berupa
permasalahan konsep video yang diunggahnya di Instagram. Oleh karena itu perlu
dilakukan upaya pemecahan masalah HijabSania. Solusi yang ditawarkan berupa
rancangan media promosi HiijabSania dengan konsep Video Cinematic, sebagai
inovasi dari media promosi. Dalam video yang akan ditampilkan berisikan keresahan
keresahan ketika memakai hijab sehingga produk dari HijabSania menjadi solusi dari
keresahan tersbut. Menggunakan metode perancangan kualitatif dengan
mengumpulkan data dan mewancarai pihak HijabSania, menghasilkan rancangan
berupa video cinematic yang bertujuan sebagai media promosi produk dan didukung
oleh beberapa mediapendukung lainnya.

Kata kunci : Perancangan, lklan Produk, Produk, Hijab
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ABSTRACT

The modern era has influenced the way of dressing in Western culture. It impacts
Indonesian society with the majority of Islam so there are many different styles of hijab.
One of the MSMEs focused on selling hijab is HijabSania. They are a brand from
Surakarta that sells various kinds of Sharia clothing such as headscarves, robes and
others. HijabSania promotes products via social media platforms such as WhatsApp
and Instagram. The problem experienced by HijabSania was a problem with the
concept of videos on Instagram. Therefore, the solution is in the form of a HiijabSania
promotional media design with the Cinematic ‘Video concept, as an innovation in
promotional media. In this video, anxiety will be shown when wearing the hijab so
products from HijabSania are the solution to this anxiety. The qualitative design
method was used by collecting data and interviewing HijabSania. It results in the design
of a cinematic video which is intended as a product promotion medium and supported
by several other supporting media.

Keywords: Design, Product Advertising, Products, Hijab
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