
 

 i 

 

MENONTON TAYANGAN IKLAN DAN  

PERILAKU MEMBELI 
 

(Studi Korelasi / Hubungan Menonton Iklan Shampo Rejoice Baru  

di Media Televisi Dengan Perilaku Membeli Dikalangan  

Pelajar Putri SMA Batik I Surakarta) 

 

SKRIPSI 

 
Diajukan Guna Memenuhi Sebagian Persyaratan Untuk Mencapai  

Gelar Sarjana Sosial Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Disusun Oleh : 

AGUSTINA MAYASARI 
2003.07.1001 

 

 
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS SAHID SURAKARTA 

2008



 

 ii 

HALAMAN PERSETUJUAN 

 

MENONTON TAYANGAN IKLAN DAN  

PERILAKU MEMBELI 
 

(Studi Korelasi / Hubungan Menonton Iklan Shampo Rejoice Baru  

di Media Televisi Dengan Perilaku Membeli Dikalangan  

Pelajar Putri SMA Batik I Surakarta) 

 

Disetujui Untuk Mempertahankan Dihadapan Panitia Ujian Skripsi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Sahid Surakarta 

 

 

 

 

 

Dosen Pembimbing I 

 

 

Drs. Buddy Riyanto, M.Si 

Dosen Pembimbing II 

 

 

Setyasih Harini, Sip.M.Si 

 

 

 

 



 

 iii

HALAMAN PENGESAHAN 

 
MENONTON TAYANGAN IKLAN DAN  

PERILAKU MEMBELI 
 

(Studi Korelasi / Hubungan Menonton Iklan Shampo Rejoice Baru  

di Media Televisi Dengan Perilaku Membeli Dikalangan  

Pelajar Putri SMA Batik I Surakarta) 

 

Telah Diuji dan Disahkan oleh Panitia Penguji Skripsi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

  Hari  : Kamis 

  Tanggal  : 17 Juli 2008 

 

Panitia Ujian Skripsi : 

 
Ketua 

Drs. Budy Riyanto, M.Si    ( ............................... ) 

Sekretaris 

Setyasih Harini, S.I.P, M.Si    ( ............................... ) 

Anggota 

Drs. Priyandono, M.Si    ( ............................... ) 

 

Mengetahui 

Rektor Universitas Sahid Surakarta 

 

 

DR. H. Sudjoko, MA 

 



 

 iv 

MOTTO 

  

� �����������	�����
���
���
����������������
�������
����������
������
�������
����
��
��������������
���������������������������
����
��������
��
���
��
��������
�
���������

��������������
�  ��
�

� !���
��������������
������
�
����������������������"����
����������
�����
���
����
����������

�#����$������
�

� "�����������
�����������%��������
���������������
���������������
�&�'������
�%�(��&�����

�
� "����� ���� ����
�����
�����)*� ������ ��
�� �����
���� ������ �������� ��
� ������ �����

��
����
�����
��
+���$���%,���

�
� $�
����� �%�%�������� ������� ��������
� �������� ����
��
���
� ��
��
� ������ ���������

���
��
�
��
������������
���������
��
�'������
����
����
�!�
����
�-��
���
��

�
� .���������
����
��
��������������������������������%��
�����
����������

�/�
�����
�
� !���������������,��
�������
�������
������,��
�%��
�����
��

�/�
�����
�
� .���
��������
������
����������������
���
�����������
�����%��������

�/�
������

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 v 

PERSEMBAHAN 

 

Penelitian ini saya persembahkan untuk : 

1. Bapak dan Mama yang tiada hentinya memberikan banyak dorongan 

semangat baik moril maupun spiritual. 

2. Alm Kakek, akhirnya Maia Wisuda, kek!!! 

3. Kakak dan adik-adikku tercinta. 

4. Kasihku yang selalu memberikan keceriaan, kasih sayang dan semangat yang 

tiada henti. 

5. Sahabat dan teman-teman yang selalu dekat dengan penulis. 
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ABSTRACT 

 

Research in title: watching advertisement program and buying attitude 
(study of the influence of watching rejoice shampoo advertisement in TV mdia 
with buying attitude in the circle of girl students at SMA Batik 1 Surakarta. The 
goal of this research is to the buying attitude which is those variable are 
influenced by / controlled by riendship confirm / another in th circle of girl 
students at SMA Batik 1 Surakarta. The hypothesis that be proposd that was a 
relationship between significant influence in watching rejoice shampoo 
adversisement with the buying attitude which those variable are influenced / 
controlld by friendship confirm / another in the circle of girl students at SMA 
Batik 1 Surakarta. This research used 2 variables, the independent variable is 
Rejoice Shampoo advertisement program in TV media and the dependent variable 
is the buying attitude in the circle of girl students at SMA Batik 1 Surakarta. The 
population of this research are the girl students at SMA Batik 1 Surakara about 
193 students. Then those students taken sample sample by using random sampling 
technique and got sample about 66 students. Technique analysls data used by 
quantitative data and use pattern Sperman Rate System (rs) From this analysis data 
can be known that was any significant relationship between planed  significant 
0,05 and trust border 95% and df 64 between rejoice shampoo program in the TV 
media with buying attitude in the circle of girl students at SMA Batik 1 Surakarta. 
This showed by count price t get 5,95772. Wich is the result is bigger than t price 
table there is for (df) 60 is 1,671 and for (d.f) 120 is 1,658 those relation 
significant if seen from rs is about 0,88161753 show positive direction. 
Accordirig to Guilford, those relationship is high because (coefficient correlation 
from both relationships is localted between 6,70 – 6,90. Thus so high the 
respondent attention to watch advertisements program, the buying attitude interest 
in girl students at SMA Batik 1 Surakarta is so high to. 
 
Keyword :  Advertisement program rejoice shampoo, TV media, and buying 

attitude 
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INTISARI 
 

Penelitian dengan judul : Menonton tayangan iklan dan perilaku membeli 
(Studi Hubungan Menonton Iklan Shampo Rejoice di media televisi dengan 
perilaku membeli di kalangan Pelajar Putri SMA Batik I Surakarta). Tujuan 
Penelitian adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh positif yang 
signifikan dalam menonton iklan shampo Rejoice terhadap perilaku membli 
dimana variabel tersebut dipengaruhi / dikontrol oleh konfirmasi terhadap teman / 
orang lain dikalangan pelajar putri SMA Batik I Surakarta. Hipotesa yang 
diajukan adalah diduga ada hubungan antara pengaruh Positif yang signifikan 
dalam menonton iklan Shampo Rejoice terhadap perilaku membeli dimana 
variabel tersebut dipengaruhi atau dikontrol oleh konfirmasi terhadap teman / 
orang lain dikalangan pelajar putri SMA Batik I Surakarta. Penelitian ini 
menggunakan 2 variabel, variabel independen yaitu tayangan iklan shampo 
rejoice di media televisi dan variabel dependen yaitu perilaku membeli dikalangan 
pelajar putri SMA Batik I Surakarta. Populasi pada penelitian ini adalah pelajar 
putri SMA Batik I Surakarta sebanyak 193 siswi, kemudian dari 193 siswi 
tersebut diambil sampel dengan menggunakan teknik sampel random sampling 
dan didapatkan sampel sebesar 66 siswi. Teknik analisa data, digunakan analisa 
data kuantitatif dan menggunakan rumus tata jenjang Sperman (rs). dari hasil 
analisa data diketahui bahwa terdapat hubungan yang signifikan antara taraf 
signifikan 0,05 dan batas kepercayaan 95% seta (df) 64 antaratayangan iklan 
Rejoice di media televisi dengan perilaku membeli dikalangan pelajar putri SMA 
Batik I Surakarta. Hal tersebut ditunjukkan dengan harga t hitung yang diperoleh 
sebesar 5,95772. Dimana hasil tersebut lebih besar dari harga t tabel, yaitu untuk 
(df) 60 adalah 1,671 dan untuk (d.f) 120 adalah 1,658. Signifikan hubungan 
tersebut jika dilihat dari rs yaitu sebesar 0,88161753 menunjukkan arah positif. 
Hal ini menurut Guilford hubungan tersebut adalah hubungan yang tinggi karena 
koefisien korelasi dari kedua hubungan tersebutterletak diantara 0,70 – 0,90, maka 
semakin tinggi perhatian responden untuk menyaksikan tayangan iklan di televisi, 
semakin tinggi pula ketertarikan dari perilaku membeli pada pelajar putri SMA 
Batik I Surakarta. 
 
Kata kunci : Tayangan Iklan Rejoice, Media Televisi, dan Perilaku Membeli 
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