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ABSTRAK 

 

musik hardcore adalah jenis musik yang mempunyai irama ketukan drummer 

yang tidak menentu dengan vocal yang keras dan merupakan salah satu genre atau 

jenis-jenis musik yang lebih bervariasi dan ekstreme di dalam bermusik. Perkembangan 

musik hardcore itu sendiri di tanah air tumbuh begitu pesat meskipun komunitas 

peminat dari musik ini tidak sebanyak komunitas peminat musik poprock, rock and 

blues dan jazz. Hadirnya grup musik yang beraliran hardcore yang bernama “SOFRE 

MOREU” menjadi suatu keunikan tersendiri di antara jenis-jenis musik yang 

ditawarkan band-band major label yang cenderung mengangkat aliran musik yang 

menomorsatukan keuntungan penjualan dibandingkan dengan kebebasan berekspresi 

dalam bemusik, sedangkan Sofre Moreu mempunyai kebebasan dalam bermusik tanpa 

adanya tekanan dari produser atau dunia industri yang mengharuskan lagu mereka 

sesuai dengan keinginan pasar.  

Komunikasi visual adalah suatu penjelasan yang ditujukan kepada masyarakat 

yang dituangkan dalam bentuk gambar dan tulisan. Jadi pemilihan media promosi 

periklanan sangatlah penting dalam menunjang penjualan album atau lebih 

memperkenalkan band Sofre Moreu ke komunitas pecinta musik hardcore. Oleh karena 

itu, media periklanan yang ditawarkan selain melalui media cetak juga melalui media 

elektronik. Pengenalan lebih dalam tentang band Sofre Moreu ini lebih ditekankan di 

dalam promosi periklanan yang akan dilakukan karena untuk memperkenalkan band ke 

dalam komunitas hardcore dan masyarakat umum. Oleh karena itu, perancangan 

komunikasi visual sangatlah penting di dalam penunjang penjualan album Sofre Moreu. 


