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MOTTO 

 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan,  

maka  apabila kamu telah selesai (dari suatu urusan) kerjakanlah  

dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain. 

(Q.S Al-Insyirah : 6-7) 

 

Kreativitas adalah inteligensi yang bersenang-senang. 

(Albert Einstein) 

 

Hidup adalah apa yang terjadi saat kita sibuk membuat rencana. Sering kali kita 

terlalu fokus pada tujuan kita, dan melupakan untuk menikmati perjalanan itu 

sendiri. Keindahan hidup terletak pada momen yang kita lewati, bukan hanya 

pada hasil akhir. 

(John Lennon) 
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RINGKASAN 

 

 

Tugas akhir ini bertujuan untuk mempromosikan destinasi wisata Kota 

Bengkulu melalui pembuatan video eksplorasi yang menampilkan berbagai objek 

wisata menarik di kota tersebut, seperti wisata alam dan sejarah. Dengan 

menggunakan teknik sinematografi yang menarik dan narasi yang informatif, video 

ini berfungsi sebagai media promosi yang dapat memperkenalkan keindahan dan 

keunikan setiap destinasi wisata Bengkulu. Metode eksplorasi yang digunakan 

dalam video ini diharapkan dapat menarik perhatian wisatawan, baik lokal maupun 

mancanegara, serta meningkatkan kesadaran tentang potensi wisata Kota Bengkulu. 

Hasil dari tugas akhir ini menunjukkan bahwa video promosi eksplorasi efektif 

dalam memperkenalkan dan mempopulerkan destinasi wisata, serta menjadi alat 

yang kuat dalam mendukung perkembangan pariwisata di Bengkulu. 

Kata Kunci : Destinasi Wisata Kota Bengkulu, Eksplorasi, Sinematografi, 

Video Promosi 
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