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MOTTO 

 

Teruslah maju dan nikmati prosesmu walau badai menghadang, 

 

dan jangan lupa bahwa ada orang yang selalu mendukung dan mendo’akan mu, 

ingat pesan orang tuamu, stay positif, ingat tujuanmu yang harus dicapai. 

( Andhika Bayu Sena ) 

 

 

 

Jika ada hari dimana aku melihat pelangi, aku tidak perlu berbuat apa apa. 

Karna hari ku sudah indah. 

( Mohan Hazian ) 

 

 

Terkadang engkau perlu sejenak untuk tidak memikirkan masa depanmu. 

Rehatkan pikiranmu dan sadari bahwa Allah SWT telah mengatur semua 

urusanmu. 

( Gur Dur ) 
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PERSEMBAHAN 

 

Alhamdulillah kupanjatkan dan syukurku kepada Allah SWT atas 

segala rahmat dan kesempatan untuk menyelesaikan tugas akhir dengan 

segala kekuranganku. Segala syukur ku ucapkan kepada-Mu karena telah 

menghadirkan mereka yang selalu memberi semangat dan doa disaat ku 

tertatih. Karena-Mu lah meraka ada, dan karena-Mu lah tugas akhir ini dapat 

terselesaikan. Hanya pada-Mu tempat mengadu dan mengucapkan syukur, 

karya ini ku persembahkan untuk : 

 

1. Ayah dan Ibu, terima kasih atas doa, semangat, pengorbanan, nasihat 

serta kesabaran untuk penulis yang tidak pernah henti sampai saat ini. 

2. Teman-Teman Mahasiswa Desain Komunikasi Visual yang telah 

memberikan support, Ilmu dan waktunya selama ini. 

3. Semua sahabat kontrakan Madu Asri B13, yang telah membantu secara 

tekhnis, materi, dan mengorbankan waktunya untuk ikut membantu 

merancang semua ini. 

4. Semua teman di home yuliksrini, yang telah memberi nasihat kepada 

penulis untuk menuntaskan studi. 

5. Pihak Calumdrink.studio. Yang telah memberikan kesempatan untuk 

mengelola brand Calumdrink.studio dan menjadikannya sebagai objek tugas 

akhir. 
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RINGKASAN 

Calumdrink.studio adalah brand fashion bertema street culture yang 

menggabungkan filosofi dan makna tersirat dari fenomena kehidupan dalam 

masyarakat ke dalam pakaian. Brand ini berfokus pada ekspresi visual yang 

mendalam dan reflektif dalam desainnya. Filosofi kuat, tapi kurang promosi, 

membuat brand belum dikenal luas. Mengisi kekosongan di Sukoharjo, tapi kalah 

pamor dari brand Solo seperti RownDivision & Steeze.ltd. Desain menarik, 

namun rilis produk jarang, menurunkan minat konsumen. Branding "beast" sangat 

berpotensi, tapi kurang aktif di media sosial, menyebabkan interaksi minim. 

Calumdrink.studio adalah menciptakan pakaian streetwear yang tidak hanya 

menarik secara visual tetapi juga memiliki narasi mendalam terkait fenomena 

sosial dan kehidupan masyarakat. Brand ini ingin menjadi medium ekspresi bagi 

individu yang ingin menyampaikan pesan melalui pakaian yang mereka kenakan. 

Metode perancangan Calumdrink.studio dimulai dengan riset fenomena sosial 

melalui observasi, literatur, dan wawancara, lalu dikembangkan menjadi konsep 

desain dengan nilai filosofi yang kuat. Konsep ini divisualisasikan dalam bentuk 

grafis, tipografi, atau ilustrasi, kemudian diproduksi menggunakan material 

berkualitas dan berkelanjutan. Produk yang telah jadi didistribusikan dan 

dipromosikan melalui media digital serta komunitas street culture untuk 

membangun keterlibatan dan daya tarik brand. Calumdrink.studio berhasil 

menciptakan koleksi pakaian yang tidak hanya berfungsi sebagai fashion 

statement, tetapi juga sebagai sarana komunikasi ide dan refleksi sosial. Dengan 

pendekatan filosofis yang kuat, brand ini mendapatkan tempat di kalangan pecinta 

streetwear yang mencari lebih dari sekadar gaya, melainkan makna di balik setiap 

desain yang mereka kenakan. 

 

 

Kata Kunci : Clothing, Brand, Visual Branding, Brand Calumdrink.studio 
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ABSTRACT 

 

 

Calumdrink.studio is a street culture themed fashion brand that combines 

philosophy and implied meaning from the phenomena of people's lives 

into clothing. This brand focuses on deep and reflective visual expression 

in its designs. The lack of promotion by Calumdrink.studio makes the 

brand not widely known even though it has a strong philosophy. 

Calumdrink.studio is still less competitive with brands in Solo, such as 

RownDivision & Steeze.ltd. It has an attractive design but rarely releases 

products so makes reducing consumer interest. The existence of "beast" 

branding has potential, but it is less active on social media and resulting in 

minimal interaction. Calumdrink.studio creates streetwear clothing that is 

not only visually appealing but also has a deep narrative related to social 

phenomena and people's lives. This brand becomes a medium of expression 

for individuals who want to convey messages through clothing. 

Calumdrink.studio's design method includes researching social phenomena 

through observation, literature, and interviews. Furthermore, this method 

is developed into a design concept with a strong philosophical value. This 

concept is visualized in the form of graphics, typography, or illustrations 

and is produced using quality as well as sustainable materials. The finished 

product is distributed and promoted through digital media and street 

culture communities to build brand engagement and appeal. 

Calumdrink.studio has succeeded in creating a clothing collection that not 

only functions as a fashion statement but also as a means of communicating 

ideas and social reflection. With a strong philosophical approach, this 

brand has significant value among streetwear lovers through the meaning 

behind each design. 

 

Keywords: Clothing, Brand, Visual Branding, Brand Calumdrink.studio 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa telah melimpahkan rahmat serta 

memberikan kemudahan bagi penulis sehingga dapat menyelesaikan laporan 

perancangan karya tugas akhir yang berjudul “Perancangan Visual Branding 

Clothing Calumdrink.studio Dari Sukoharjo dengan baik dan benar. Adapun 

laporan ini ditunjukkan untuk memenuhi tugas sebagai syarat memperoleh gelar 

sarjana strata satu Program studi Desain Komunikasi Visual pada Fakultas Sosial, 

Humaniora dan Seni Universitas Sahid Surakarta. Penulisan laporan perancangan 

karya tugas akhir ini masih banyak kekurangan dan juga masih tidak luput dari 

kesalahan selama penulisan. Tetapi penulis mengharapkan bahwa penulisan 

laporan perancangan karya tugas akhir ini dapat bermanfaat bagi penulis, pembaca 

serta orang lain yang membutuhkan penulisan ini. Penyusunan laporan 

perancangan karya tugas akhir ini tidak lepas dari dukungan dari berbagai pihak. 

Untuk itu penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah 

membantu, diantarannya: 

1. Allah SWT dengan sebaik baiknya pujian yang tidak bisa diungkapkan 

dengan kata Bagi-MU puji atas iman dan islam yang engkau anugrahkan 

maha mulia Engkau. 

2. Ibu Sri Huning Anwariningsih, S.T., M.Kom. Selaku Rektor Universitas 

Sahid Surakarta. 

3. Ibu Destina Paningrum, S.E., M.M. Selaku Wakil Rektor bidang 

Sumberdaya, Keuangan dan Pengembangan Universitas Sahid Surakarta. 
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Humaniora dan Seni Universitas Sahid Surakarta. 

6. Bapak Yudi Wibowo, S.Pd., M.Sn Selaku Kepala Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Usahid Surakarta. 

7. Ibu Evelyne Henny Lukitasari, S.Sn., M.Sn yang telah menyetujui Judul 

Tugas Akhir penulis serta selaku pembimbing I yang telah membantu, 

memberikan saran, menyetujui penulisan proposal ini. 

8. Seluruh Dosen pengajar Desain Komunikasi Visual Universitas Sahid 
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9. Bapak, Ibu, Kakak, Adik, dan Keluarga atas segala pengorbanan dan 

dukungan yang tak pernah lelah membantu melalui memberikan hal 

berupa materi maupun dengan non materi. 
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Penulis menyadari bahwa banyak kekurangan dalam penyusunan proposal ini, 
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