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ABSTRAK 

Atribut produk adalah bagian dari suatu produk yang mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa keputusan pembelian adalah 

pilihan yang dibuat konsumen untuk membeli barang atau jasa. Rendahnya minat 

beli terhadap oleh-oleh makanan Surakarta meningkatkan semangat peneliti untuk 

melakukan penelitian mengenai analisis atribut produk oleh-oleh surakarta yang 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui apa saja atribut produk dan analisis oleh-oleh surakarta yang 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Metode penelitian ini 

menggunakan analisis statistik deskriptif terdiri dari 8 atribut (kualitas produk, 

harga, keunikan produk, lokasi pembelian, kemasan, kehalalan, testimoni dan 

kualitas pelayanan) dan analisis korelasi yang berkaitan dengan 8 atribut tersebut. 

Hasil penelitian menunjukkan terdapat tiga nilai variabel tertinggi pada atribut 

produk seperti, lokasi pembelian, kemasan dan keunikan produk. Didapatkan hasil 

korelasi antara hubungan jenis kelamin, usia dengan kemasan unik berpengaruh 

positif signifikan. 

Kata Kunci: atribut produk, keputusan pembelian, analisis deskriptif, analisis 

korelasi. 
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ABSTRACT 

Product attributes are part of a product that influences consumer purchasing 

decisions. This shows that purchasing decisions are choices made by consumers to 

buy goods or services. The low interest in buying Surakarta food increases the 

interest of researchers in conducting research on the analysis of Surakarta souvenir 

product attributes that influence consumer purchasing decisions. This study aims 

to determine what product attributes and analysis of Surakarta souvenirs influence 

consumer purchasing decisions. The research method used descriptive statistical 

analysis consisting of 8 attributes (product quality, price, product uniqueness, 

purchase location, packaging, halalness, testimonials, and service quality) and 

correlation analysis related to the 8 attributes. The results show that there are three 

highest variable values in product attributes, namely purchase location, packaging, 

and product uniqueness. There are correlations between gender, age, and unique 

packaging as well as have a significant positive effect. 

Keywords: Product Attributes, Purchasing Decisions, Descriptive Analysis, 

Correlation Analysis. 




