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ABSTRAK
ANALISIS STRATEGI PEMASARAN BUDIDAYA IKAN KOI

( STUDI KASUS CV BIRRU EHAS INDONESIA )
MUHAMMAD MIFTAHUL HUDA
NIM. 2019081019
Program Studi Administrasi Bisnis: Fakultas Sosial, Humaniora, Dan Seni

Universitas Sahid Surakarta

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis strategi pemasaran
budidaya ikan koi pada CV. Birru Ehas Indonesia dalam meningkatkan penjualan dan
memaksimalkan pendapatan serta merumuskan strategi pemasaran menggunakan bauran
pemasaran (Marketing Mix) yang terdiri dari product,price, place, dan promotion. Jenis
penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Teknik
pengambilan data menggunakan metode wawancara, observasi dan  dokumentasi.
Penelitian ini menggunakan alat analisis SWOT (Strength, Weakness, Opportunitiesand
Threats). Hasil penelitian diperoleh hasil tabel matriks IFAS dan tabel matriks EFAS. Nilai
IFAS adalah 3,95 dan nilai EFAS adalah 3,27. Pada analisis tersebut menyatakan bahwa pada
diagram SWOT berada pada kuadran [ yang berarti strategi yang tepat untuk diterapkan
oleh CV. Birru Ehas Indonesia dalam meningkatkan volume penjualan melalui strategi
agresif (Growth Oriented Strategy), dimana perusahaan masuk ke dalam fase growth yang
berkonsentrasi melalui integrasi horizontal dimana perusahaan telah berkembang dan menjadi
kuat serta mempunyai peluang yang besar baik dari segi bauran pemasaran, segmentasi pasar,
targeting dan positioning.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Matriks IFAS, Matriks EFAS



ABSTRACT
ANALYSIS OF THE MARKETING STRATEGY OF KOI FISH

FARMING ( CASE STUDY OF CV BIRRU EHAS INDONESIA )
MUHAMMAD MIFTAHUL HUDA: 2019081019
Business Administration Study Program: Faculty of Social, Humanities, and Arts,

Sahid Surakarta University

This research aims to understand and analyze the marketing strategy of koi fish
farming at CV. Birru Ehas Indonesiain increasing sales and maximizing revenue,as well
asformulate a marketing strategy using the marketing mix, which consists of product, price,
place, and promotion. This type of research uses a descriptive method with a quantitative
approach. Data collection techniques used interview, observation, and documentation
methods. This research uses the SWOT analysis tool (Strength, Weakness, Opportunities, and
Threats). The research results obtained the IFAS matrix table and the EFAS matrix table.
The IFAS value is 3.95 and the EFAS value is 3.27. The analysis states that in the SWOT
diagram, it is in quadrant I, which means the appropriate strategy for CV. Birru Ehas
Indonesia to implement in increasingsalesvolume isthrough an aggressive strategy (Growth
Oriented Strategy), where the company enters the growth phase focusing on horizontal
integration, having developed and become strongandhaving significant opportunitiesin terms
of marketing mix, market segmentation, targeting, and positioning.

Keywords: Marketing Strategy, SWOT Analysis, IFAS Matrix, EFAS Matrix

USAT PELAYANAN DAN
PENGEMBANGAN BAHASA



	COVER.pdf
	LEMBAR PENGESAHAN.pdf
	KATA PENGANTAR.pdf
	DAFTAR ISI DAFTAR GAMBAR DAFTAR TABEL.pdf
	ABSTRAK.pdf

