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MOTTO 

Though this world may be lacking in fun, it’s the heart that makes it enjoyable. 

Whether you find the world interesting depends on your heart.  

(Takasugi Shinsaku) 
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RINGKASAN 

 

Di masa sekarang tengah populer berbagai makanan yang berbentuk berbagai 

karakter yang menggemaskan dan photogenic, dengan berbagai bentuk yang 

menarik dapat menarik banyak orang untuk membeli makanan bukan hanya untuk 

dikonsumsi namun juga difoto untuk diupload di sosial media. Salah satu bisnis 

yang menjual produk berupa hidangan puding adalah Puddingdong. Puddingdong 

memiliki produk puding karakter namun minat untuk membeli puding karakter 

masih rendah. Penjualan puding tersebut dipersulit dengan ada banyak bisnis lain 

yang hamper serupa dan memiliki produk yang hampir sama. Cara yang dapat 

dilakukan untuk menangani masalah tersebut adalah dengan memiliki Maskot yang 

dapat dijadikan sebagai media visual branding. Dengan adanya maskot 

Puddingdong dapat lebih mudah untuk dibedakan dari kompetitornya dan dengan 

meningkatnya brand awareness membuat Puddingdong lebih mudah diingat oleh 

masyarakat. Perancangan menggunakan metode penelitian kualitatif melalui 

berbagai proses yaitu diawali dengan pengumpulan data yang diperlukan melalui 

observasi dan wawancara, dan dilanjutkan dengan proses yang merujuk pada desain 

visual branding yang terdiri dari tahapan ide, survey, brief, creative brief, final 

design dan evaluasi. Hasil dari perancangan ini berupa desain maskot yang dapat 

digunakan dalam konten sosial media ataupun berbagai media promosi cetak. 

Dengan adanya  perancangan ini desain maskot yang diciptakan dapat digunakan 

untuk memperkenalkan Puddingdong lebih jauh yaitu dengan penguatan visual 

branding melalui berbagai media seperti standee, postingan pada sosial media, 

poster, dan banner penempatan desain maskot pada media media tersebut  dilakukan 

agar branding Puddingdong lebih kuat dan bisa membentuk ikatan emosional  

sehingga lebih mudah diingat oleh konsumen.  

 

Kata kunci: Puding, Karakter, Maskot, Visual Branding 
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ABSTRACT 

 

Nowadays, various foods with interesting and photogenic characteristics in various 

forms can attract many people to purchase them. It is done not only for consumption 

but also to be photographed and uploaded to social media. A business specializing 

in pudding dishes is Puddingdong. Puddingdong offers a character pudding product, 

but interest in purchasing character pudding remains low. The sale of the pudding 

is complicated by the fact that there are many businesses offering nearly identical 

products. The solution to this problem is to utilize a Mascot as a visual branding 

medium. By featuring the Puddingdong mascot, it can be more easily distinguished 

from its competitors, thereby increasing brand awareness and making it more easily 

remembered by the public. The design employed a qualitative research method 

through various processes, including data collection via observation and interviews, 

as well as visual branding design, which consisted of the stages of idea, surveys, 

briefs, creative briefs, final design, and evaluation. The results are a mascot design 

that can be used in social media content or various print promotional media. The 

mascot design can be used to introduce Puddingdong by strengthening visual 

branding on various media, such as standees, social media posts, posters, and 

banners, where the mascot design can be placed. Therefore, Puddingdong's 

branding is stronger and can form an emotional bond so that it is easier for 

consumers to remember.  

 

Keywords: Pudding, Character, Mascot, Visual Branding 
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