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TERHADAP TRANSAKSI JUAL BELI PEMASANG IKLAN: Studi Kasus
Pada Harian Umum SOLOPOS.(Dibawah bimbingan Prof. Ir. Waego Hadi
Nugroho, PhD dan Drs. Syahri Alhusin, MS).

Tujuan penelitian ini adalah melihat dari dekat pemilihan iklan baris
terhadap transaksi jual beli pemasangan iklan. Lokasi penelitian ini dipilih di
Harian Solopos. Dimana dalam kehidupan modern ini guna mengkomunikasikan
sebuah produk atau jasa salah satu sarana yang dipilih adalah menggunakan iklan.

Secara umum ada dua jenis iklan di media cetak yaitu iklan baris dan iklan
kolom/display. Sementara penelitian ini menggambil iklan baris sebagai bahan
kajian. Secara umum iklan barisa adalah iklan yang hanya terdiri dari kata-kata
tanpa desain khusus dengan pembatasan jumlah baris dan karakter huruf.
Penelitian ini mencoba melihat permasalahan minat masyarakat dalam
menggunakan iklan baris dan jenis iklan baris yang dipilih serta bagaimana
pengaruh iklan baris terhadap transaksi jual beli produk jasa.

Sumber data yang dipergunakan dengan mengirimkan daftar pertanyaan
kepada responden untuk diisi serta wawancara. Sedangkan responden yang dipilih
dalam penelitian ini adalah pemasang iklan di Harian Solopos. Hasil penelitian
menjunjukkan bahwa masyarakat dalam menjual barang atau jasa sering
memanfaatkan iklan baris “Cesspleng” dfi Harian Solopos. Lebih dari 53%
masyarakat yang ingin menjual barang atau jasa menggunakan iklan baris di
harian Solopos. Keberadaan “Iklan Cesspleng” sendiri ternyata mendapat respon
yang positif. Terbukti 76% responden mengatakan bahwa “Iklan
Cesspleng”tersebut bermanfaat. Serta 53% responden sering memanfaatkan “Tklan
Cesspleng” dalam menjual barang/jasa. Guna mendapatkan respon dari

masyarakat, responden memilih memasang iklan paket 30 kali pemuatan guna
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mendapatkan hasil maksimal. Sebanyak 24 responden memilih paket tersebut
karena dinilai paling efektif. Sementara itu hasil yang didapat responden atas
pemasangan iklan tersebut yang mendapat perhatian masyarakat juga cukup besar.
Lebih dari 20 orang responden menjawab lebih dari 11 orang merespon iklan
mereka.

Dari hasil penelitian ini dapat dikemukakan bahwa iklan baris untuk
pruduk-produk tertentu masih efektif sebagai sarana mempromosikan barang/jasa.
Terutama “Iklan Cesspleng” di Harian Solopos yang mendapat respon positif baik
pemasang iklan maupun mereka yang membutuhkan barang/jasa. Kesimpulan dari
tulisan ini adalah bahwa semakin lama orang memasang iklan berarti semakin

banyak pula respon yang diterima oleh pemasang iklan.
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