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RINGKASAN

Era globalisasi sekarang ini berbagai macam cara dilakukan untuk
mempromosikan sebuah usaha, salah satu media promosi saat ini adalah Car
Branding. Car Branding adalah salah satu bentuk reklame / media promosi yang
sangat unik karena menggunakan mobil atau alat transportasi sebagai media
iklannya. Menjadi salah satu media promosi yang jarang digunakan oleh
perusahaan lain, menjadikan Car Banding mempunyai keunikan dan menarik
untuk diteliti atau dibahas. LX Sticker di kota Karanganyar merupakan salah satu
perusahaan yang memanfaatkan Car Branding sebagai media promosinya. Oleh
sebab itu penulis memutuskan untuk membuat penelitian dengan judul “Kajian
Desain Car Branding Sebagai Media Promosi LX Sticker”. Membahas tentang
kenapa LX Sticker menggunakan Car Branding sebagai media promosinya dan
juga membahas unsur-unsur serta prinsip desain pada desain Car Branding LX
Sticker.

Kata kunci : Media Promosi, Branding, Car Branding.
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ABSTRACT

In globalization era, there are various ways of business promotion. One of the
promotional media is car branding. Car Branding is a form of unique advertising
because it uses a car as advertising medium. Car Banding is unique and interesting
to study because it is one of the promotional media rarely used by companies. LX
Sticker Karanganyar used car branding as its promotional media. Therefore, the
author decided to make a study entitled "Study of Car Branding Design as a
Media Promotion for LX Sticker ". This study discusses why LX Sticker uses car
branding as its promotional media and also discusses the elements and design
principles in the LX Sticker car branding design.

Keywords: Media Promotion, Branding, Car Branding
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