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ABSTRAK 

 

NELI AZIZAH, 2016022002. KONTRUKSI MEDIA ONLINE  PADA  

PILKADA GUBERNUR  DKI JAKARTA 2017 PUTARAN KEDUA 

(ANALISIS FRAMING BERITA PADA  PASANGAN AHOK-DJAROT 

DAN ANIES-SANDI DI MEDIA DETIK.COM, OKEZONE.COM,DAN 

METROTVNEWS.COM) 

  Tujuan dari penelitian ini adalah Untuk mengetahui kontruksi media 

online Detik.com, Okezone.com  dan Metrotvnews.com dalam memberitakan 

pilkada  Gubernur DKI Jakarta pada pasangan Ahok-Djarot dan Anies-Sandi 

menggunakan analisis  framing.  

  Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif kualitatif dengan 

sumber data berupa berita yang ada di media online  Detik.com,Okezone.com, dan 

Metrotvnews.com yang berkaitan dengan tema atau judul penelitian. Selain 

menggunakan sumber data berupa berita, digunakan pula sumber data yang lain 

seperti buku atau literatur lain yang mendukung  

  Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan menggunakan pisau 

analisis framing model Robert N Entman dapat ditarik kesimpulan bahwa framing 

dari Detik.com,Okezone.com, dan Metrotvnews.com memiliki sudut pandang yang 

berbeda dalam menyampaikan pemberitaannya, seperti dalam topik Pilkada 

Jakarta putaran kedua ini, isu yang sama namun hasil pemberitaannya berbeda.  

Hal ini dapat dilihat dari penonjolan isu dan narasumber yang digunakan oleh 

ketiga media tersebut. Banyak faktor yang menyebabkan perbedaan hal ini. 

Adanya faktor keterlibatan  atau afiliasi pemilik media kepada salah satu pasangan 

calon yang bertanding dalam Pilkada Putaran kedua baik pada pasangan calon 

Ahok-Djarot maupun pada pasangan Anies-Sandi, menjadi faktor yang 

berpengaruh dalam kontruksi pemberitaan media. Adanya keterliatan atau afiliasi 

tersebut menyebabkan berita yang disampaikan bukanlah fakta  yang obyektif, 

namun fakta yang telah dikontruksikan oleh media atau penulis/wartawan. 

 

Kata kunci: framing, Pilkada Jakarta putaran Kedua, Robert  N Entman, Afiliasi 

media 



ABSTRAC 

 

 

 

NELI AZIZAH, 2016022002. ONLINE MEDIA CONTRUCTION IN 

GOVERNOR ELECTION DKI JAKARTA 2017 SECOND ROUND 

(ANALYSIS OF FRAMING NEWS AT THE COUPLE OF AHOK-

DJAROT AND ANIES-PASSWORD IN MEDIA DETIK.COM, 

OKEZONE.COM, AND METROTVNEWS.COM) 

 The purpose of this study was to determine the construction of online 

media Detik.com, Okezone.com and Metrotvnews.com in reporting on the 

election of the Governor of DKI Jakarta to the Ahok-Djarot and Anies-Sandi pairs 

using framing analysis. 

 This research uses descriptive qualitative research with data sources in 

the form of news in online media Detik.com, Okezone.com, and 

Metrotvnews.com related to the theme or title of the research. In addition to using 

data sources in the form of news, other data sources are also used such as books or 

other supporting literature 

 Based on the results of the analysis that has been done using the knife of 

Robert N Entman's framing analysis model, it can be concluded that the framing 

of Detik.com, Okezone.com, and Metrotvnews.com has a different perspective in 

conveying the news, as in the second round of the Jakarta Pilkada. the same issue 

but the results are different. This can be seen from the prominence of the issues 

and sources used by the three media. Many factors cause this difference. The 

involvement of media owners or affiliates to one of the candidate pairs who 

competed in the second round of elections in both the Ahok-Djarot candidate pair 

and the Anies-Sandi pair, became an influential factor in the construction of 

media coverage. The involvement or affiliation causes the news delivered is not 

an objective fact, but a fact that has been constructed by the media or writers / 

journalists. 

 

Keywords: framing, second round of Jakarta regional election, Robert N Entman, 

media affiliation 

 


