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ABSTRAK 

Dalam menyebarkan informasi khususnya terkait unggahan flayer dakwah 

humas MTA TV Surakarta menggunakan media sosial instagram. Untuk 

menyebarkan informasi, humas memanfaatkan fitur yang ada pada instagram 

yaitu meliputi foto, caption, hashtag, link, dan mention yang dapat 

mengundang banyak respon dari pengguna media sosial instagram. Tujuan 

penelitian ini yaitu untuk menilai sejauh mana unggahan flayer instagram 

bertemakan dakwah MTA TV memenuhi kriteria kekayaan media yang 

meliputi kesegeraan, keragaman isyarat, variasi Bahasa, dan sumber personal.  

Adapun Pesan yang disampaikan dalam flayer tidak selalu dapat dimaknai 

secara langsung oleh audiens. Oleh karena itu, diperlukan pendekatan yang 

mampu membedah struktur dan fungsi tanda secara mendalam menggunakan 

analisis semiotika Roland Barthes, yaitu metode yang mengkaji ilmu tanda-

tanda elemen atau pesan yang diungkapkan maknanya baik tersirat maupun 

tersurat. Dalam analisisnya melibatkan pemaknaan denotasi, konotasi dan 

mitos.  

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan sumber data 

primer berupa unggahan flayer bertemakan dakwah pada akun instagram 

@mtatv_official dan data sekunder pada penelitian ini berupa hasil penelitian 

dan artikel jurnal yang relevan dengan topik yang dikaji dengan menggunakan 

tektik total sampling. Penelitian ini menggunakan metode teknik pengumpulan 

data yaitu, observasi dan dokumenasi. Berdasarkan analisis yang sudah 

dilakukan, penelitian ini menemukan bahwa unggahan flayer bertemakan 

dakwah pada instagram MTA TV sudah menerapkan empat unsur kriteria 

kekayaan media. Penerapan kekayaan media yang dilakukan humas MTA TV 

memiliki potensi dalam menyampaikan informasi dengan cepat dan efektif, 

walaupun ada beberapa aspek yang perlu ditingkatkan agar mengoptimalkan 

efektivitas pesan yang disampaikan ke publik. 

Kata Kunci : MTA TV, Flayer, Humas, Instagram, Kekayaan Media, 

Semiotika, Media Sosial, SWOT. 
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IMPLEMENTATION OF MEDIA RICHNESS BASED ON THE 

MEANING OF ANALYSIS OF DAKWAH FLYER ON MTATV 

INSTAGRAM 2021-2025 

 

Alfian Arif Wibowo  

2021071012  

ABSTRACT 

To disseminate information, particularly regarding dakwah flyer uploads, 

the public relations department of MTA TV Surakarta uses Instagram. To 

disseminate information, the public relations department utilizes Instagram 

features, including photos, captions, hashtags, links, and mentions, which 

can elicit numerous responses from Instagram users. The study aims to 

assess the extent to which MTA TV's dakwah- themed Instagram flyer 

uploads meet media richness criteria, which include immediacy, diversity 

of cues, language variation, and personal sources. 

The message conveyed in the flyer is not always directly understood by the 

audience. Therefore, an approach capable of deeply analyzing the structure 

and function of signs is needed, using Roland Barthes' semiotic analysis. 

This method examines the science of signs, elements, or messages that 

convey meaning, both implicitly and explicitly. The analysis involves the 

interpretation of denotation, connotation, and myth. 

This study employed a qualitative descriptive method, with primary data 

sources consisting of Islamic preaching-themed flyers posted on the 

Instagram account @mtatv_official. Secondary data consisted of research 

findings and journal articles relevant to the topic under study, using a total 

sampling technique. This study employed observation and documentation as 

data collection techniques. Based on the analysis, this study found that 

Islamic preaching-themed flyers posted on MTA TV's Instagram account 

already implemented the four elements of media richness criteria. The 

application of media richness by MTA TV's public relations department has 

the potential to convey information quickly and effectively. However, 

several aspects need to be improved to optimize the effectiveness of the 

message delivered to the public. 

 

Keywords: MTA TV, Flyers, Public Relations, Instagram, Media Richness, 

Semiotics, Social Media, SWOT. 

 
 


