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MOTTO 

 

Kutitipkan harapanku pada niat baik. 

 

- Tatuk Marbudi 
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RINGKASAN 

 

 

Kopi adalah minuman yang dihasilkan dari biji kopi yang telah disangrai dan 

diseduh dengan air panas. Kopi dikenal dengan minuman yang memiliki kandungan 

kafein yang berkadar tinggi. Seiring berkembangnya zaman kopi menjadi salah satu 

minuman paling populer di dunia dengan banyak cara dan tempat untuk 

menikmatinya, pada masa ini coffee shop menjadi salah satu tempat yang paling 

umum untuk menikmati kopi, namun ditengah persaingan usaha coffee shop di kota 

Surakarta, produk kopi itu sendiri telah mencapai titik jenuh dimana semua rasa 

kopi terasa sama di setiap coffee shop yang ada, maka dari itu Bahagia Bersama 

Kopi sebagai salah satu usaha coffee shop di kota Surakarta membutuhkan cara lain 

untuk menarik calon konsumen dan bertahan di permukaan pasar industri kopi saat 

ini. Bahagia Bersama Kopi memutuskan membuat sebuah event bernama “Pesta 

Kecil-Kecilan” sebagai sarana promosi untuk grand opening tempat barunya,  

dimana “Pesta Kecil-Kecilan” harus memiliki visual branding yang kuat agar kesan 

dan pengalaman yang dirasakan oleh konsumen diterima dengan baik, oleh karena 

itu solusi yang ditawarkan adalah Desain Visual Branding Event Grand Opening  

Bahagia Bersama Kopi Bertajuk “Pesta Kecil-Kecilan” untuk menciptakan 

identitas dari event yang akan dibuat dan meningkatkan ketertarikan calon 

konsumen dari Bahagia Bersama Kopi. 

 

Kata kunci: Visual Branding, Event, Minuman, Coffee Shop 
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ABSTRACT 

 

 

Coffee is a drink made from roasted coffee beans and brewed with hot water. 

Coffee is a drink with a high caffeine content. Coffee has become one of the most 

popular drinks in the world, and there are many ways and places to enjoy it. 

Coffee shops are one of the most common places to enjoy coffee. However, the 

competition in the coffee shop business in Surakarta shows that coffee products 

have reached a saturation point where all coffee flavors are the same in every 

coffee shop. Therefore, Bahagia Bersama Kopi, as one of the coffee shop 

businesses in Surakarta, needs alternatives to attract potential consumers and 

survive in the market. Bahagia Bersama Kopi decided to create an "Pesta Kecil-

Kecilan" as a means of promotion for the grand opening. "Pesta Kecil- Kecilan" 

must have strong visual branding so that the impression and experience of 

consumers are well received. The solution offered is the visual branding design 

"Pesta Kecil-Kecilan" to create an event identity and increase the interest of 

potential consumers of Bahagia Bersama Kopi. 
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