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B 

Brand : Merek 

Bodycopy : Informasi detail dalam sebuah poster 

Baseline : Bagian penutup pada sebuah poster 

Behavior : Tingkah laku 

Brief : Laporan singkat 

Booth : Tenda untuk berjualan 

C 

Color : Warna 

Creative : Daya cipta yang mekibatkan pemunculan gagasan baru 

E 

Event : Acara 

G 

Grand Opening : Pembukaan Utama 

Guide : Petunjuk 

Guideline : Garis bantu untuk membantu penempatan objek 

H 

Headline : Judul 

M 

Merchandise : Cendramata 

Magazine : Majalah 

O 
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Opourtunity : Kesempatan 

P 

Positioning : Penempatan posisi 

R 

Retro : Gaya Visual masa lalu 

S 

Strengh : Kekuatan 

Street : Jalan 

Spot : Lokasi tempat 

T 

Threat : Ancaman 

V 

Visual : Sesuatu yang dapat dilihat dengan mata 
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LAMPIRAN 

DOKUMENTASI SURVEY BAHAGIA BERSAMA COFFEE AND FRIEND 
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