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MOTTO 

 

“Dia yang menaruh kepercayaan pada dunia, maka dunia akan mengkhianatinya” 

(Ali bin Abi Thalib) 
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RINGKASAN 

 

Pakaian termasuk kebutuhan primer manusia yang harus dipenuhi. Secara biologi 
pakaian mempunyai fungsi untuk melindungi tubuh dari cuaca, sinar matahari, 
debu serta gangguan binatang, melindungi tubuh dari benda-benda lain yang 
membahayakan kulit dan menutupi atau menyamarkan kekurangan pemakainya. 
Seiring perkembangan zaman pemanfaatan pakaian tidak hanya digunakan untuk 
melindungi tubuh namun berevolusi menjadi gaya yang populer dalam suatu 
budaya untuk menunjang penampilan dengan berbagai jenis gaya dan warna yang 
disebut fashion. Fashion di Indonesia merupakan sebuah gaya yang bertajuk pada 
cara berpakaian yang sedang trend atau populer dalam masyarakat pada suatu 
budaya tertentu. Kota Surakarta mempunyai potensi yang besar untuk 
mengembangkan produk fashion. Terdapat pusat-pusat perbelanjaan busana 
dengan tema yang berbeda-beda dan pengelompokkan jenis pusat belanja, yaitu 
pusat perbelanjaan berupa Shopping Center dan pusat perbelanjaan berupa rumah 
mode atau distro clothing, salah satunya contohnya yaitu Alter clothing. Alter 
clothing adalah brand clothing yang ada di Surakarta dan bergerak di bidang 
fashion dengan mengangkat tema yaitu Tie Dye. Namun Alter clothing belum 
mempunyai sarana media promosi yang dapat mempromosikan produknya. 
Tujuan perancangan ini dibuat adalah untuk memaksimalkan lagi media promosi 
untuk Alter clothing. Konsep perancangan yang disusun meliputi ilustrasi, logo, 
tipografi dan warna yang direalisasikan kedalam bentuk media cetak berupa roll 
banner, poster, brosur, stiker dan hang tag. Perancangan media promosi Alter 
clothing di Surakarta ini diharapkan dapat membantu mempromosikan produknya 
agar dapat dikenal lebih luas lagi di masyarakat, serta meningkatkan brand image 
usaha brand clothing. 
 
Kata kunci : Pakaian, Fashion, Clothing, Tie Dye, Alter clothing 
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berharap bahwa Karya Tugas Akhir ini dapat berguna bagi para pembaca 
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Terima kasih. 
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