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MOTTO 

 

“we meet for a reason, either you're a blessin or a lesson” 

-Frank Ocean- 
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STRATEGI HUMAS MTA SURAKARTA DALAM SOSIALISASI MTA 

TV KEPADA MASYARAKAT 

Danu Anggoro 

2021071011 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi yang diterapkan 

oleh humas Majelis Tafsir Al-Qur’an (MTA) Surakarta dalam mensosialisasikan 

MTA TV kepada masyarakat. MTA TV sebagai media dakwah memiliki peran 

penting dalam penyebaran ajaran Islam yang sesuai dengan Al-Qur’an dan Sunnah. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan pengumpulan 

data melalui wawancara mendalam, observasi terhadap media sosial, serta 

dokumentasi materi promosi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa humas MTA 

Surakarta menjalankan strategi komunikasi yang mencakup lima tahap: penelitian, 

perencanaan, pelaksanaan, pengukuran, dan pelaporan. Pada tahap penelitian, 

humas MTA Surakarta melakukan riset untuk mengetahui preferensi masyarakat. 

Tahap perencanaan, humas MTA setiap bulan melakukan rapat dalam 

merencanakan program dakwah. Tahap pelaksanaan, dilakukan melalui berbagai 

media, termasuk radio, televisi, dan media sosial, yang dipromosikan secara 

intensif di platform digital. Tahap pengukuran, humas MTA menggunakan program 

"Halo Mediaku" untuk menerima feedback dari audiens. Tahap pelaporan, 

dilakukan dengan melibatkan masyarakat untuk memberikan evaluasi terkait 

kualitas siaran. Penelitian ini menunjukkan bahwa strategi komunikasi humas MTA 

Surakarta sudah diterapkan dengan baik, namun disarankan agar lebih 

meningkatkan riset audiens dan memanfaatkan platform digital interaktif seperti 

live streaming untuk menjangkau lebih banyak pemirsa. 

 

Kata Kunci :     MTA TV, Radio MTA, Humas, Flyer, Media Sosial, SWOT, 

Sosialisasi.  
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MTA SURAKARTA'S PUBLIC RELATIONS STRATEGY IN 

PROMOTING MTA TV TO THE PUBLIC 

  

Danu Anggoro  

2021071011  

  

ABSTRACT  

  

  

This study aims to analyze the public relations communication strategy of the 

Majelis Tafsir Al-Qur’an (MTA) Surakarta in promoting MTA TV to the public. 

MTA TV, as a da'wah medium, has a significant role in disseminating Islamic 

teachings in accordance with the Qur'an and Sunnah. This study used a qualitative 

descriptive approach with data collected through in-depth interviews, social media 

observations, and documentation of promotional materials. The results indicate that 

MTA Surakarta's public relations implemented five stages communication 

strategy, namely research, planning, implementation, measurement, and reporting. 

During the research stage, MTA Surakarta's public relations department conducted 

research to determine public preferences. During the planning stage, MTA's public 

relations team held monthly meetings to plan da'wah programs. During the 

implementation stage, MTA TV conducted various media, including radio, 

television, and social media, which were intensively promoted on digital platforms. 

In the measurement stage, MTA Public Relations used the "Halo Mediaku" 

program to gather audience feedback. In the reporting stage, the public was 

involved in evaluating broadcast quality. This study indicates that MTA Surakarta's 

public relations communication strategy has been implemented effectively, but it 

is recommended to enhance audience research further and utilize interactive digital 

platforms such as live streaming to reach a wider audience.  

  

Keywords: MTA TV, MTA Radio, Public Relations, Flyer, Social Media, SWOT, 

Socialization   
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