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Ringkasan 

Perkembangan teknologi dan internet yang semakin meningkat memberikan banyak 

manfaat dan kemudahan bagi masyarakat terutama bagi remaja. Namun peningkatan akses 

ke teknologi dan internet menjadi faktor kedua kerentanan terhadap kekerasan seksual 

berbasis elektronik seperti child groomiing. ECPAT mengungkapkan hasil laporan bahwa 

pada tahun 2023 terdapat sebanyak 16 kasus dari yang sebelumnya 29 kasus di tahun 2022, 

jumlah kasus mengalami penurunan laporan, namun dari segi kasus kekerasan seksual 

berbasis elektronik kasusnya cukup meningkat, salah satunya yaitu grooming untuk tujuan 

seksual. Meningkatnya kasus child grooming didasari oleh kurangnya pemahaman remaja 

dan rendahnya pelaporan menjadikan remaja rentan terhadap child grooming. Dimana 

korban child grooming yang seharusnya memiliki keberanian untuk berbicara. Namun, 

pada kenyataannya, banyak korban tidak berani berbicara karena adanya stigma negatif 

dari masyarakat. Menanggapi permasalahan tersebut maka, perancangan video edukasi 

waspada child grooming bagi para remaja ini diharapkan menjadi sebuah urgensi yang 

tepat, menarik, mudah dipahami, agar remaja dapat terhindar dari child grooming. Tujuan 

dari perancangan ini yaitu merancang video edukasi yang membahas tentang tanda-tanda 

child grooming agar remaja terhindar dari child grooming serta tidak terciptanya stigma 

negatif dari lingkungan sekitar sehingga korban berani untuk berbicara. Perancangan ini 

menawarkan media video sebagai sarana edukasi dan penyampaian informasi agar mudah 

dipahami oleh remaja. Media video dipilih karena mampu menyampaikan pesan secara 

visual sehingga mudah dipahami oleh remaja dan dapat diakses melalui mobile. Metode 

perancangan ini menggunakan metode perancangan design thingking yang terdiri dari 

5 tahapan meliputi empathize, define, ideate, prototype, testing. Hasil dari perancangan 

ini menghadirkan video edukasi yang efektif berupa video yang berjudul learn the signs 

“waspada grooming online”. Perancangan ini tidak hanya memberikan manfaat bagi 

remaja tetapi juga bagi masyarakat agar mereka dapat memahami bahwa child grooming 

adalah bentuk eksploitasi yang terjadi tanpa kesadaran penuh dari korban. Sehingga korban 

tidak mendapatkan stigma negatif dan terciptanya lingkungan yang suportif. 

Kata Kunci: Child Grooming, Remaja, Video Edukasi, Kekerasan Seksual, Perancangan 

Video. 
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ABSTRACT 

The increasing development of technology and the internet provides many benefits and 

conveniences for society, especially for teenagers. However, increased access to technology 

and the internet is a second factor in vulnerability to electronic-based sexual violence, such 

as child grooming. The results of the ECPAT report in 2023 showed that there were 16 cases 

from the previous 29 cases in 2022. The number of cases experienced a decrease but in 

terms of electronic-based sexual violence cases were relatively high, one of which was 

grooming for sexual purposes. The increase in child grooming cases is based on 

adolescents' lack of understanding and low reporting, making them vulnerable to child 

grooming. Victims of child grooming should have the courage to speak up. However, in 

reality, many victims dare not speak up due to negative stigma from society. Based on these 

problems, the design of an educational video for teenagers to be aware of child grooming 

is expected to be appropriate, engaging, and easy to understand, so that teenagers can 

avoid it. The goal of this design is to create an educational video discussing the signs of 

child grooming so that teenagers can avoid child grooming and prevent the creation of 

negative stigma in their surroundings, so that victims have the courage to speak up. This 

design uses video to deliver education and information in an easy-to-understand way for 

teenagers. Video is chosen because it conveys messages visually, making it easy for 

teenagers to understand and accessible via mobile devices. This design method uses the 

design thinking method, which consists of five stages: empathize, define, ideate, prototype, 

and test. The resulting design presents an effective educational video titled "Learn the Signs 

of Waspada Grooming Online." This design not only benefits teenagers but also the 

community to support the understanding that child grooming is a form of exploitation that 

occurs without the victim's full awareness. This ensures that victims are not stigmatized 

and a supportive environment is created.  

Keywords: Child Grooming, Teenagers, Educational Video, Sexual Violence, Video Design 
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