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ABSTRAK 

 

ALYA KURNIA SAFITRI, 2021071003, PENERAPAN TEKNIK SEARCH 

ENGINE OPTIMIZATION (SEO) PADA PEMBERITAAN DI MEDIA ONLINE 

GOOD NEWS FROM INDONESIA (GNFI), Skripsi, Prodi Ilmu Komunikasi, 

Fakultas Sosial, Humaniora, dan Seni, Universitas Sahid Surakarta, 2025. 

 

Banyaknya media online yang dapat diakses dengan mudah melalui kecanggihan 

teknologi menyebabkan adanya persaingan dari para perusahaan media untuk tetap 

mempertahankan eksistensi agar menjadi media pilihan masyarakat. Tantangan itu 

juga yang dihadapi oleh Good News From Indonesia atau GNFI sebagai perusahaan 

media online yang memiliki ciri khas pada penyampaian berita baik dan unik 

seputar Indonesia. Untuk menghadapi tantangan yang ada, GNFI melakukan 

strategi untuk meningkatkan visibilitas pada mesin pencari, Google, salah satunya 

melalui penerapan teknik Search Engine Optimization (SEO). Melalui pendekatan 

deskriptif kualitatif, penelitian ini mengkaji pada penerapan teknik SEO pada 

pemberitaan di media online GNFI dan keterkaitannya dengan teori ekonomi politik 

media milik McQuail. Hasil penelitian berdasarkan observasi, wawancara, dan 

studi dokumen memperlihatkan bahwa strategi editorial dan teknis tidak semata-

mata ditujukan untuk meningkatkan kualitas konten, melainkan juga berkaitan erat 

dengan orientasi ekonomi, yaitu kebutuhan untuk tetap dapat menjalankan bisnis 

media. Peningkatan traffic melalui SEO telah menjadi gambaran, bahwa audiens 

atau khalayak juga memiliki peran sebagai komoditas yang dapat dimonetisasi. 

 

Kata kunci: Media Online, SEO, Teori Ekonomi Politik Media 
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ABSTRACT 

 

ALYA KURNIA SAFITRI, 2021071003, THE APPLICATION OF SEARCH 

ENGINE OPTIMIZATION (SEO) TECHNIQUES IN REPORTING ON THE 

ONLINE MEDIA GOOD NEWS FROM INDONESIA (GNFI), Undergraduate 

Thesis, Communication Department, Faculty of Social, Humanities, and Arts, 

Sahid Surakarta University, 2025. 

 

The abundance of online media, accessible easily through sophisticated technology, 

has led to competition among media companies to maintain their existence and 

become the public's preferred media. This challenge is also faced by Good News 

From Indonesia (GNFI), an online media characterized by delivering good and 

unique news about Indonesia. In overcome the problems, GNFI implemented 

strategies to increase visibility on Google search engines such as the application of 

Search Engine Optimization (SEO) techniques. By using a qualitative descriptive 

approach, this study examines the application of SEO techniques in reporting on 

GNFI's online media and its correlation to McQuail's theory of the political 

economy of media. The results, based on observations, interviews, and document 

studies, show that editorial and technical strategies are not solely aimed at 

improving content quality, but are also closely related to the economic orientation, 

namely the need to maintain the continuity of the media business. Increasing traffic 

through SEO has illustrated that audiences also play a role as a commodity that can 

be monetized. 

 

Keywords: Online Media, SEO, Media Political Economy Theory 

 


