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ABSTRAK 

Perilaku seseorang diawali dengan niat untuk menjalankan suatu tindakan. Salah satu 

tindakana tersebut adalah melakukan pembelian kartu trading card game pokemon. 

Hasil penilaian kartu yang dilakukan seorang pemain sangat menentukan niat pemain 

untuk melakukan pembelian tersebut. Penilaian ini terdiri dari persepsi seorang pemain 

mengenai nilai dari kartu yang diinginkan. Keseluruhan penilaian terkait produk 

berdasarkan persepsi ini, disebut sebagai persepsi nilai. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui hubungan dan persepsi nilai terhadap niat beli pada komunitas trading 

card pokemon  solo. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh anggota yang masih 

aktif dalam komuntias trading card game yang ada di solo yang berjumlah sebanyak 

50 orang. Pengambilan data sendiri menggunakan teknik Purposive Sampling. Metode 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi berganda dengan teknik 

pengambilan sampel menggunakan teknik sampel jenuh. Hasil analisis data dalam 

penelitia ini membuktikan bahwa ada pengaruh yang positif dan cukup signifikan 

antara persepsi nilai dan niat beli pada komunitas trading card game solo. Maka 

diharapkan komunitas trading card game solo dapat memberikan pengertian dan saran 

kepada anggota komunitas mengenai persepsi nilai dalam melakukan pembelian 

barang. Sehingga para anggota dapat lebih menimbang kambali penilainan mereka 

terhadap suatu produk sebeluma melakukan pembelian produk baru. 

 

Kata Kunci : TCG, Persepsi Nilai, Niat Beli 
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of a product before making a new product purchase. 
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ABSTRACT 

 

A person's behaviour begins with the intention to act. One of these actions is purchasing a 

Pokemon trading card game. The results of the player's card assessment greatly determine the 

player's intention to make the purchase. This assessment consists of a player's perception of the 

value of the desired card. The overall assessment related to the product is based on this 

perception, namely the perception of value. This study aims to determine the correlation and 

perception of value to purchase intention in the Pokemon Solo trading card community. The 

population are all active members of the Solo trading card game community with 50 people. 

Data collection used the purposive sampling technique. The analysis method used multiple 

regression and the sampling technique used the saturated sampling technique. The results of 

the analysis show that there is a positive and quite significant influence between value 

perception and purchase intention in the Solo trading card game community. The Solo trading 

card game community can provide understanding and advice to community members regarding 

value perception in making purchases. Thus, members can further reconsider their assessment 
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