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MOTTO 

 

هُ  رُ  اُ يُ  رً يْ ةُ  خ  الُ  ذ رُ  ق  ثْ لُْ مِ م  عْ نُْ ي   ف م 
“Barangsiapa yang mengerjakan kebaikan sekecil apapun, 

niscaya dia akan melihat (balasan)nya.” 

(Q.S Al-Zalzalah: 7) 

 

행복을 매일 느낄 수는 없지만 한번의 행복이 내 삶을 의미 있게 해줘요. 

(Haengbokeul maeil neukkil suneun eobjiman hanbeon-ei haengboki nae salmeul 

eimi ittke haejwoyo). 

Walaupun aku tidak bisa merasakan kebahagiaan setiap hari, tetapi satu 

kebahagiaan membuat hidupku bermakna. 
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ABSTRAK 

 

Festival Kuliner Graha Wijaya merupakan wujud program kerja darurat oleh 

 

Kata Kunci : Strategi promosi Public Relations, Festival Kuliner Graha Wijaya, 

DISKOPUMDAG 

 

Dinas Koperasi, UKM dan Pedagangan (DISKOPUMDAG) Kabupaten Sukoharjo 

dalam upaya untuk menstabilkan perekonomian daerah akibat Pandemi Covid-19. 

Penelitian dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui bagaimana strategi Public 

Relations yang diterapkan oleh DISKOPUMDAG pada festival tersebut. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif deskripstif yang 

memungkinkan penjabaran hasil penelitian melalui gambar dan tulisan atau kata. 

Teknik pengambilan sampel dilakukan menggunakan teknik purposive sampling. 

Pengumpulan data dilakukan sebanyak-banyaknya agar dapat direduksi dan data 

disajikan sesuai dengan teori yang digunakan. Teori yang digunakan pada 

penelitian ini adalah teori dari Kotler (2002) yaitu three ways strategy yang 

meliputi pull, push dan pass strategy. Penerapan three ways strategy pada Festival 

Kuliner Graha Wijaya telah keseluruhan dilaksanakan dengan seksama, akan 

tetapi terdapat beberapa aspek yang belum maksimal dan telah dibuktikan melalui 

analisis SWOT. Pada analisis SWOT, diindentifikasikan bagaimana strength 

(kekuatan), weakness (kelemahan), opportunities (peluang) dan threats (ancaman) 

dari masing-masing strategi yang digunakan dalam penelitian ini. 



ABSTRACK 

 

 


