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MOTTO

“Apa itu Keberuntungan? Apakah mirip nasi goreng?”

”Keberuntungan itu tidak ada”

Alma Fikri S.N.

Vi



PERSEMBAHAN

Kepada mereka yang telah memberikan kepercayaan dan dukungan
untuk melakukan yang terbaik.
Ayahku, dan ibuku, saudara — saudaraku, Teman — Teman yang sudah menyeman-
gati, Gusti.... Terima Kkasih

vii



KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Kuasa, karena atas
Kebesaran-Nya dapat menyelesaikan tugas akhir / kekaryaan ini dengan baik
Penyusunan kekaryaan ini merupakan sebagian syarat atau tugas akhir penyelesaian
studi S1 Program Desain Komunikasi Visual Universitas Sahid Surakarta
perancangan karya tugas akhir ini disusun dengan menyampaikan terimakasih
penuh rasa hormat sebesar-besarnya kepada :

perancangan karya tugas akhir ini disusun dengan menyampaikan terimakasih
penuh rasa hormat sebesar-besarnya kepada :

1. lbu Sri Huning Anwaringsih, ST., M.Kom., selaku Rektor Universitas Sahid
Surakarta.

2. Ibu Destina Paningrum SE., MM., selaku Wakil Rektor bidang Sumberdaya,
Keuangan, dan Pengembangan Universitas Sahid Surakarta.

3. lbu Dr. Erwin Kartinawati, S.Sos., M.lkom, selaku Wakil Rektor bidang
Akademik, Kemahasiswaan, Alumni dan Kerja sama Universitas Sahid Su-
rakarta.

4. Bapak Fagih Purnomosidi, S.Psi., M.SI, selaku Dekan Fakultas Sosial Hu-
maniora dan Seni Universitas Sshid Surakarta.

5. Bapak Yudi Wibowo, S.Pd., M.Sn, selaku Ketua Program Studi Desain
Komunikasi Visual Universitas Sahid Surakarta.

6. Evelyne Henny Lukitasari, S.Sn, M.Sn selaku Dosen Pembimbing | yang
telah memberi arahan dan kritik yang membantu dalam penyusunan tugas

akhir ini.

viii



7. Arif Yulianto, S.Sn, M.Sn selaku Dosen Pembimbing Il yang telah mem-
berikan saran dan kritik dalam penyusunan tugas akhir ini.

8. Bapak Yudi Wibowo, S.Pd., M.Sn, selaku Dosen penguji yang telah mem-
beri arahan dan kritik yang membantu dalam penyusunan tugas akhir ini.

9. Seluruh Dosen pengajar pada Program Studi Desain Komunikasi Visual
yang telah memberikan ilmu serta cerita pengalamannya dari awal semester
hingga saat ini.

10. Kedua Orang Tua dan seluruh keluarga yang selalu memberi semangat,
dukungan, serta bimbingan dalam menyelesaikan tugas akhir ini.
11. Teman-Teman yang terlibat langsung maupun tidak langsung dalam proses

pembuatan tugas akhir ini.

Penulis menyadari bahwa banyak kekurangan dalam penyusunan Tugas
akhir/kekaryaan ini untuk kritik dan saran yang bersifat membangun sangat di-
harapkan. Semoga karya ini berguna bagi semua pihak, baik almamater atau semua
pihak yang memerlukannya. Terimakasih.

Surakarta, 22 Juli 2024

Salam hormat,

Penulis



RINGKASAN

Pasar Triwindu memiliki keunikannya sendiri. Menjadi salah satu pasar
tradisional yang berfokus pada barang antik, barang koleksi-koleksi. Kendala
yang dihadapi Pasar Triwindu Solo nya adalah kemudahan informasi untuk
wisatawan. Urgensinya di dasari oleh banyaknya pedagang Pasar Triwindu
yang menggeluh karena penurunan jumlah pengunjung dan juga pendapatan
sehari-hari. Tujuannya sendiri agar mengenalkan produk-produk yang berada
di Pasar Triwindu. Menggunakan metode perancangan yang dimulai dari Ide,
observasi pengumpulan data dengan metode Kualitatif, konsep, memvisualkan,
membuat desain dan evaluasi. Hasil yang didapat yaitu Sistem website yang
menggunakan user interface dan user experience dengan akan membantu dalam
media promosi dan membantu mengkomunikasikan konsumen dengan
perusahaan dan sebagai wadah informasi Pasar Triwindu agar lebih menarik
konsumen dan mudah diakses.

Kata Kunci : Ul, Triwindu, Pasar, Tradisional.



ABSTRACT

Triwindu market has its uniqueness because it is one of the traditional markets that
focuses on antiques, and collectibles. The problem of the Triwindu Solo market is
theease of information for tourists. This is based on the many Triwindu market
traders who are complaining about the decline in the number of visitors and also
daily income.The goal of the final project is to introduce the products in the
Triwindu market using a design method that starts from ideas, observation of data
collection with Qualitative methods, concepts, visualisation, creating designs and
evaluations. The results are a website system with a user interface and user expe-
rience that supports promotional media, communicating consumers with the com-
pany and as an information space for Triwindu Market to be more attractive to
consumers and easy to access.

Keywords: Ul, Triwindu, Market, Traditional
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