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MOTTO 

 

“Apa itu Keberuntungan? Apakah mirip nasi goreng?” 

”Keberuntungan itu tidak ada” 

 

Alma Fikri S.N. 
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RINGKASAN 

Pasar Triwindu memiliki keunikannya sendiri. Menjadi salah satu pasar 

tradisional yang berfokus pada barang antik, barang koleksi-koleksi. Kendala 

yang dihadapi Pasar Triwindu Solo nya adalah kemudahan informasi untuk 

wisatawan. Urgensinya di dasari oleh banyaknya pedagang Pasar Triwindu 

yang menggeluh karena penurunan jumlah pengunjung dan juga pendapatan 

sehari-hari. Tujuannya sendiri agar mengenalkan produk-produk yang berada 

di Pasar Triwindu. Menggunakan metode perancangan yang dimulai dari Ide, 

observasi pengumpulan data dengan metode Kualitatif, konsep, memvisualkan, 

membuat desain dan evaluasi. Hasil yang didapat yaitu Sistem website yang 

menggunakan user interface dan user experience dengan akan membantu dalam 

media promosi dan membantu mengkomunikasikan konsumen dengan 

perusahaan dan sebagai wadah informasi Pasar Triwindu agar lebih menarik 

konsumen dan mudah diakses. 

 

Kata Kunci : UI, Triwindu, Pasar, Tradisional. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

Triwindu market has its uniqueness because it is one of the traditional markets that 

focuses on antiques, and collectibles. The problem of the Triwindu Solo market is 

the ease of information for tourists. This is based on the many Triwindu market 

traders who are complaining about the decline in the number of visitors and also 

daily income. The goal of the final project is to introduce the products in the 

Triwindu market using a design method that starts from ideas, observation of data 

collection with Qualitative methods, concepts, visualisation, creating designs and 

evaluations. The results are a website system with a user interface and user expe-

rience that supports promotional media, communicating consumers with the com-

pany and as an information space for Triwindu Market to be more attractive to 

consumers and easy to access. 
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