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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi komunikasi
pemasran terpadu pada Waduk Cengklik Park Boyolali Jawa Tengah.
Stategi komunikasi pemasaran terpadu yang dilakukan objek wisata
sebagai langkah dalam menarik konsumen dan mengembangkan bisnis.
Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode studi
deskriptif sebagai cara penelitian dalam pendekatan kualitatif. Penelitian
ini menggunakan wawancara dan observasi sebagai cara mengumpulkan
data dan peneliti sendiri sebagai alat untuk mengumpulkan data. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa dalam upaya pemasaran Waduk Cengklik
Park telah menerapkan strategi komunikasi pemasaran terpadu. Waduk
Cengklik Park memiliki kekuatan periklanan dan promosi penjualan
melalui media online, yang membantu meningkatkan kesadaran merek dan
menarik minat pengunjung potensial, Kelemahan dalam penerapan IMC
yaitu ~pada kurangnya fokus pada pemasaran langsung dan

ketergantungan yang tinggi pada pemasaran online.

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Komunikasi Pemasaran

Terpadu

Xi



ABSTRACT

This study aims to determine the integrated marketing communication
strategy at the Waduk Cengklik Park at Boyolali in Central Java. The integrated
marketing communications strategy is a step in attracting consumers and
developing the business. This research used a descriptive study method as a method
of analysis in a qualitative approach. This study used interviews and observation in
collecting data and the researchers themselves as tools to collect data. The results
show that Waduk Cengklik Park has implemented an integrated marketing
communication strategy. Waduk Cengklik Park has the power of advertising and
sales promotion through online media, which increases brand awareness and attract
potential visitors. Weaknesses in implementing IMC are the lack of focus on direct
marketing and the high dependence on online marketing.

Keywords: Marketing ~ Communication, Integrated Marketing

Communication
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