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MOTTO

Percayalah kepada TUHAN dengan sepenuh
hatimu dan jangan mengandalkan pemikiranmu
sendiri. Mintalah kehendak-Nya dalam setiap
langkah hidupmu, maka Dia akan menuntunmu
ke jalan yang benar.

(Amsal 3 : 5-6)

Pada akhirnya, ini semua hanyalah permulaan
(Nadin‘Amizah)
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RINGKASAN

Pasar Jongke merupakan salah satu pasar tradisional yang berperan sebagai pusat
aktivitas ekonomi dan sosial masyarakat. Pasca-revitalisasi, Pasar Jongke
mengalami permasalahan berupa kebingungan pengunjung dalam menemukan
lokasi pedagang akibat perubahan tata letak kios dan tidak tersedianya sistem
Wayfinding yang jelas. Kondisi ini berdampak pada menurunnya kenyamanan
pengunjung serta visibilitas bisnis pedagang. Tugas Akhir ini bertujuan merancang
Wayfinding digital sebagai media periklanan yang mengintegrasikan identitas
budaya dan visibilitas bisnis di Pasar Jongke. Metode yang digunakan adalah
metode Design Thinking dengan pendekatan perancangan desain komunikasi
visual. Data diperoleh melalui observasi lapangan, studi pustaka, dan analisis
kebutuhan pengguna. Hasil perancangan berupa konsep dan visualisasi Wayfinding
digital yang berfungsi sebagai sistem navigasi ruang sekaligus media promosi
pedagang. Perancangan ini diharapkan mampu membantu orientasi pengunjung,
meningkatkan pengalaman berbelanja, serta memperkuat identitas budaya dan citra
visual Pasar Jongke pasca-revitalisasi.

Kata Kunci : Digital Wayfinding, ldentitas Budaya, Media Periklanan, Pasar

Tradisional, Pasar Jongke, dan Desain Komunikasi Visual.
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ABSTRACT

Jongke Market is a traditional market that serves as a center of economic and social
activities for the community. Post-revitalization, Jongke Market experienced spatial
disorientation due to changes in stall layouts that were not balanced with an
adequate directional system, making it difficult for visitors to find traders and
reducing the visibility of traders' businesses. This design formulates a wayfinding
design concept that integrates cultural identity and business visibility, and produces
digital wayfinding as an advertising medium that can improve visitor orientation
and the visibility of traders' businesses in Jongke Market. The design uses the
Design Thinking method with a Design Thinking approach across the Empathize,
Define, ldeate, and Prototype stages, drawing on data from field observations,
interviews with traders and market managers, and literature reviews. The main work
is a web-based digital wayfinding design that contains information on zoning,
history, and market products, carrying a classic minimalist visual style with a color
palette adapted from sogan batik and equipped with supporting media in the form
of brand promotional videos and Instagram feed designs as additional promotional
tools. This digital wayfinding serves a multidimensional role: as a spatial navigation
tool, a visual communication medium, a cultural identity enhancer, and an
advertising medium that supports increased business exposure for vendors at
Jongke Market post-revitalization.

Keywords: Digital Wayfinding, Cultural Identity, Advertising Media,

Traditional Market, Jongke Market, and Visual Communication Design.

.
FUSAT PELAYANAN DAN
PENGEMBANGAN BAHASA

viii



KATA PENGANTAR

Puji Syukur atas kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena atas berkat,
penyertaan, dan anugerah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas
Akhir/Haki dengan judul “Desain Digital Wayfinding sebagai Media Periklanan di
Pasar Jongke.” Guna memenuhi persyaratan untuk menempuh gelar S1 Program
Studi Desain Komunikasi Visual, Universitas Sahid Surakarta.

Karya ini di susun sebagai salah satu bentuk penerapan ilmu Desain
Komunikasi Visual dalam menghadapi modernisasi pasar tradisional, khususnya
pada Pasar Jongke yang telah mengalami proses revitalisasi. Dalam penyusunan
karya ini, penulis berupaya merancang sistem Wayfinding digital yang tidak hanya
memudahkan navigasi bagi pengunjung, tetapi juga mengangkat identitas Pasar
Jongke serta meningkatkan visabilitas bisnis pedagang. Penulis berharap penelitian
ini dapan memberikan kontribusi nyata bagi pengembangan pasar tradisional yang
lebih modern dan inovatif.

Dengan ini penulis juga menyampaikan seluruh terimakasih kepada semua
pihak yang telah membantu dan mendukung dalam penelitian Tugas Akhir/HaKI
ini dari awal hingga akhir, karena dengan bantuan mereka Tugas Akhir/HaKI ini
dapat diselesaikan dengan baik. Oleh karena itu penulis mengucapkan terima kasih
kepada :

1. Tuhan Yesus Kristus atas berkat dan hikmatnya terhadap saya.

2. lbu Dr. Sri Huning Anwariningsih, ST.,M.Kom, selaku Rektor Universitas
Sahid Surakarta.

3. Ibu Dr. Anniez Rachmawati Musslifah, M.Psi., selaku Wakil Rektor bidang
Sumberdaya, Keuangan, dan Pengembangan Universitas Sahid Surakarta.

4. lbu Apt. Reni Ariastuti, M.Sc, selaku Wakil Rektor bidang Akademik,
Kemahasiswaan, Alumni dan Kerja sama Universitas Sahid Surakarta.

5. Bapak Fagih Purnomosidi, S.Psi.,M.Sl, selaku Dekan Fakultas Sosial,
Humaniora dan Seni Universitas Sahid Surakarta.

6. Bapak Yudi Wibowo, S.Pd.,M.Sn, selaku Ketua Program Studi Desain
Komunikasi Visual Universitas Sahid Surakarta.



10.

11.

12.

di3.
14.

15.

16.

17.

Ibu Evelyne Henny Lukitasari, S.Sn.,M.Sn, selaku Dosen Pembimbing | yang
telah memberikan saran dan kritik dalam penyusunan proposal ini.

Bapak Ahmad Khoirul Anwar, S.Sn.,M.Sn, selaku Dosen Pembimbing Il dan
Pembimbing Akademik (PA) yang telah memberi arahan dan kritik yang
membantu dalam penyusunan proposal ini.

Seluruh dosen pengajar pada Program Studi Desain Komunikasi Visual yang
telah memberikan ilmu serta cerita pengalamannya dari awal semester hingga
saat ini.

Seluruh pengajar, karyawan, serta staff yang berada di lingkungan Universitas
Sahid Surakarta.

Ibu Maria dan Bapak Suradi yang telah melahirkan, merawat, serta membiayai
kehidupan anaknya selama ini.

Oma Lea Sunani yang selalu mendukung apapun yang penulis kerjakan hingga
saat ini.

Untuk adik Devid Safaraz yang selalu menghibur kakaknya ini.

Teman — teman DKV vyang telah membantu penulis berproses sampai
pengerjaan Tugas AKhir ini.

Staff Pasar Jongke karena telah mengijin kan untuk penulis melakukan
penelitian di Pasar Jongke.

Para Pedagang Pasar Jongke yang telah bersedia untuk di wawancarai sehingga
data laporan ini dapat terpenuhi.

Serta semua pihak yang terlibat langsung maupun tidak langsung dalam proses
pembuatan karya Tugas Akhir/HaKIl ini.

Namun terlepas dari semua itu, Tugas Akhir/HaKI ini masih banyak

terdapat kekurangan dan ketidaksempurnaan dalam penyusunannya. Oleh karena

itu dipersilahkan untuk memberi masukan, kritik, saran yang membangun untuk

supaya dalam penulisan laporan selanjutnya semakin membaik.

Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang

telah memberikan dukungan, doa, serta kontribusi selama proses penyusunan Tugas

Akhir/HaKI ini. Semoga karya ini dapat memberikan manfaat, menambah

wawasan, serta menjadi salah satu referensi yang berguna bagi pembaca, khususnya



dalam bidang Desain Komunikasi Visual dan pengembangan media informasi.
Penulis juga berharap hasil penelitian ini dapat menjadi inspirasi bagi penelitian
maupun pengembangan karya selanjutnya.

Surakarta, 28 Juli 2026

(Mozes Ardi Rohhandoyo)
NIM : 2022021035

Xi



DAFTAR ISI

LEMBAR PERSETUJIUAN ..ottt sttt sae s aeneanansens ii
LEMBAR PENGESAHAN ..o iii
SURAT PERNYATAAN ORISINILITAS KARYA ...ttt iv
PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI .....occviiiiiinieeesese s v
1Y 1 I 1 ST Vi
RINGKASAN ...ttt ettt sttt bttt bt e et e b e e b et e st e sbente b e e eseesennenre s vii
AB ST RA C T -t b ekttt ettt b e i b bt a bbb et b e b e e nb e b et e viii
KATA PENGANTAR ..ottt sse s s saa st asesseabeshe s seseeseasessessestessesseneenenses iX
DAFTAR ISI... Aue.. ..o L. F. A S . ............................ Xii
DAFTAR GAMBAR ..ottt e sae bbbt nte st e enes Xiii
DAFTARZIBBEIN.. & .V ... 0o R .................. Xiv
A, Latar BelaKang ........coeovi et ettt 2
B. RUmESAngde=alahl.. . B9 AR FREE. D 7 L 7
C.  TUJUAN PEIrANCANGAN........c.eiuiitiieiteeeieeeeee sttt e sb ek sbe b sne e bbb e ene e 7
D. Manfaat PEranCangan...........cccviieiuiieeiie i se ettt e srestaesaesaeanaesbesnaesee e 7
ERRRIEIET PUSLAKA....... i e ot e B e eenenneeneees A 8
F.  Metode PeranCangan ............ccviiiiiioieiie i e se s e sre et sreeve et sbeenaesbesnsesresrasnaeseas 10
G. (dentifilkasigD@ta...... cam® . e e o R e Rl e AT .. 12
H.  KONSEP KEKAIYAAN ........cciiiiiiie i sie st snae e ne e te e sraesneesneennes 25
[, PerWUJUOAN KAIYa. ..o ittt e nre s 35
J.  Penuttppsssss,.. ... . 4. 48 BL B .V A 47
DAFTAR PUSTAKA ettt e s e e e e s e e st e e s te e e taeestaeesntaeesnteeennes 49
GLOSARIUM ...ttt ettt ane e st atesseabesae st e s e s eseeseeseaseabeseensenseseeneeneasennas 51
LAMPIRAN . ettt et e s ettt e e s et e e s bt e e e e s bt e e e anbe e e e anteeeeennres 53

Xii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. Data Pendapatan KiOS ...........cccooveiiiiiiiiiienesieeeeeese e 4
Gambar 2. Data Pedagang..........ccoeriireriiieieieese st 4
Gambar 3. Metode PEranCangan ...........cceiveiiieiierie e se st 10
Gambar 4. INFOrmMasi LOKAST .........coveieiiiiiiinissese s 12
Gambar 5. Struktur KEPENGUIUSAN..........ccviiiiiiiieiesiesre e 13
Gambar 6. FOLO Lantai 1, Barat.........cecivereieeiiiriieeiierieessireeeessesreeessesreessserseessserseeesssseeessons 14
Gambar 7. FOtO Lantai 1, TIMUE ...ovveeeiiiiiee et ettt e s st e e s srreeessebeeeessraeeessereeeessans 15
Gambar 8. Denan 1antai 1 .........ccccuevviiiiieiiiieie et 16
Gambar 9. FOtO Lantai 2, Barat........cceeeiiiieeeiieiieisiiiee s steeee s stre e e s srre e e s sbas s e s sraeeessaraaeessans 17
Gambar 10. FOtO LANTAT 2, TIMIUL c..veeeeiiieeesieeeeeeseeee e seeeeessesseeessesseeessasseeessarseeesseseeessans 18
Gambar 11. Denah Tantai 2 ......cveveieiiee ittt 19
Gambar 12. FOt0 1antai 3 THMUI........ociveieiieieeieieeriesieiie e stesiae e sneesiesseeseesresseessessesneesees 20
Gambar 13. FOt0 1antai 3 Baral..............cccueiveiiiiiiiiiiisie e 21
Gambar 14. Denah lantai 3 ..o i et 22
Gambar 15, REFEIENST ..........ciiiiue ittt ettt st seeste e e 27
Gambar 16. COlOr PAlIET..........cciiie ettt 28
Gambar 17. Informasi TYPOGrafi .......ccveiiiiiiiiiiii it 28
Gambar 18. Matrik ViISUAL ..........overieirieresitseesissee s stesnee e e asite e esbesnaeseestasseeseessesneesens 29
Gamba(iSREEDtoONNAsUS B...8 Yy, .. F 8 . Bl B B . R...... 007 . ... 29
Gambar 20. 1PNONE L7.......cc i et e et s ettt sbe e e e s besRa e b e teeeeneas 30
Gambar 21. Software Adobe HHUSLIALOr ..........coviviiiiie it 30
Gambar 22. Software Adobe PROTOSNOP ..o e 31
Gambar 23. SOftWAre FIgMa.......ccciiiieiiie et s be e sr e sbe e e 31
Gambar 24. SOftWAre CaAPCUL..........iiiiiiii ettt sba e e besraeanesteaneeseas 31
LCF Tl o g2 T 1Y, (o ToTo | oo - 1 o e TS 32
Gambar 26. Tampilan Media Pendukung Video..............coooiiriiiiin e 33
Gambar 27. Tampilan Media Pendukung FEed.............covooiiiiiiiiiii i 34
Gambar 28. COlOr PAIIELE ........c.eeieiiee i 35
Gambar 29. TIPOGrafi FONT ... it 36
Gambar 30. Sketsa Desain Wayfinding ......cccccooeiieiiiiieiccec e 36
Gambar 31. Proses Produksi Desain Wayfinding ............cccceveveiieeiieie e 37
Gambar 32. Tampilan Penempatan Media..............coiiiiiiiieieinie s 38
Gambar 33. Guidline Karya Utama ...........ccoiueieiiiieiiniesiesienieie e 39
Gambar 34. Hasil Karya UTaMAa...........coerieiiiiiiiiinissee s 40
Gambar 35. Tampilan Cover Media Pendukung Video...........ccccvvriiiniienencieseen, 41
Gambar 36. Guidline Media Pendukung Vid€0..........cccoverveiieininiiinine e 41
Gambar 37. Tampilan Penempatan Media Pendukung Video..........cc.ccocvvneicrcicinnnnn. 42
Gambar 38. Guidline Media Pendukung FEEd............cccoririiiiiniiiiiire e 45
Gambar 39. MoCKUP DESAIN FEE........c.oiiiiiiiisiiie e 46

Xiii


file:///D:/new%20new%20skripsi/SKRIPSI%20TA/SKRIPSI%20TA/Bab%204/Repository/TA%20Mozes%20Upload%20WM.docx%23_Toc236230566

DAFTAR TABEL

Tabel 1. TiNjauan PUSTAKA..........ccccveiiiiciiii ettt st 8
Tabel 2. ANALISA SWOL.......cciieieeee ettt et e e 22
Tabel 3. Storyboard Video PENAUKUNG .........cceiiiiiiiiiiiiie s 43

Xiv



	LEMBAR PERSETUJUAN
	LEMBAR PENGESAHAN
	SURAT PERNYATAAN ORISINILITAS KARYA
	PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
	MOTTO
	RINGKASAN
	ABSTRACT
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL

