
BAB V 

PENUTUP 

5.1    Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian tentang pengaruh lifestyle, brand awareness, 

dan preferensi konsumen terhadap keputusan pembelian di Heika Kopi 

Karanganyar, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil uji t (parsial) variabel lifestyle (X1), diketahui bahwa 

𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 < 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 = 4,072 > 1,984 dan nilai signifikan = 0,000 < 0,05. Karena 

signifikan < 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa H1 diterima dan H0 ditolak, 

artinya variabel lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian di Heika Kopi Karanganyar. 

2.  Berdasarkan hasil uji t (parsial) variabel brand awareness (X2), diketahui 

bahwa 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 = 4,135 > 1,984 dan nilai signifikan = 0,000 < 0,05. 

Karena signifikansi < 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa H2 diterima dan 

H0 ditolak, artinya variabel brand awareness secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di Heika Kopi 

Karanganyar. 

3.   Berdasarkan hasil uji t (parsial) variabel preferensi konsumen (X3), diketahui 

bahwa 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 = 4,117 > 1,984 dan nilai signifikan 0,000 < 0,05. 

Karena signifikansi < 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa H3 diterima dan 

H0 ditolak, artinya variabel preferensi konsumen secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian di Heika Kopi 

Karanganyar. 

4.   Berdasarkan dari hasil uji F (simultan) menyatakan bahwa Fhitung sebesar 

24,118 dan signifikan 0,000 lebih kecil dari 0,05 dapat diperoleh nilai 

Fhitung > Ftabel. Dapat dilihat pada α = 5%, dengan degree of freedom 1 

(df1) = k-1 (4 – 1 = 3) dan df2 = n – k (100 – 4 = 96) jadi Ftabel 2,70. 

Dengan demikian hasil yang diperoleh nilai Fhitung > Ftabel = 24,118 > 

2,70. Maka keputusan yang diperoleh dari pengujian secara simultan H4 

diterima dan H0 ditolak, artinya ketiga variabel independen terhadap 



dependen menunjukkan bahwa terdapat pengaruh variabel lifestyle, brand 

awareness, dan preferensi konsumen secara bersama-sama (simultan) 

terhadap variabel keputusan pembelian di Heika Kopi Karanganyar. 

5.    Berdasarkan uji koefisien determinasi, menunjukkan nilai Adjusted R Square 

sebesar 0,412 atau 41,2 %. Hal ini menunjukkan bahwa variabel keputusan 

pembelian dapat dijelaskan secara simultan oleh variabel lifestyle, brand 

awareness, dan preferensi konsumen sebesar 41,2%. Sedangkan sisanya 

sebesar 58,8% dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian ini, seperti 

harga, kualitas produk, lokasi, dan faktor lainnya yang tidak diteliti. Nilai 

tersebut juga menunjukkan bahwa model memiliki kemampuan yang cukup 

baik dalam menjelaskan variasi keputusan pembelian. 

5.2    Saran 

Saran yang dapat peneliti berikan pada Heika Kopi Karanganyar yaitu: 

1. Heika Kopi Karanganyar dapat meningkatkan dan mengembangkan strategi 

pemasaran melalui media sosial untuk memperkuat kesadaran merek (brand 

awareness). Hal ini penting karena penelitian menunjukkan bahwa semakin 

tinggi tingkat pengenalan merek oleh konsumen, maka semakin tinggi pula 

keputusan pembelian yang dilakukan. Strategi ini dapat dilakukan dengan 

menciptakan konten visual yang menarik dan konsisten dengan identitas 

merek untuk membangun ingatan yang kuat di benak konsumen. 

2. Pihak manajemen harus memberikan perhatian khusus pada variabel 

preferensi konsumen, karena variabel ini ditemukan memiliki pengaruh 

paling dominan terhadap keputusan pembelian di Heika Kopi. Perusahaan 

perlu secara aktif mengelola umpan balik mengenai kualitas rasa, harga, dan 

suasana tempat guna memastikan produk yang ditawarkan tetap sesuai 

dengan ekspektasi dan selera pelanggan. 

3. Penelitian ini memiliki keterbatasan, dimana variabel yang digunakan hanya 

mampu menjelaskan 41,2% variasi keputusan pembelian. Oleh karena itu, 

penelitian selanjutnya disarankan mengembangkan studi ini dengan 

menambahkan variabel lain atau menggunakan metode penelitian yang 

berbeda. 
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