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MOTTO 

 

"Innallaha ma'as-sobirin" 

Artinya: "Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar." 

(QS. Al-Baqarah: 153) 

 

"Step inside the eyes of your mind, don't you know you might find a better 

place?" 

Arti: "Masuklah ke dalam mata pikiranmu, tahukah kau bahwa kau mungkin 

menemukan tempat yang lebih baik?" 

(Oasis - Don't Look Back in Anger ) 

 

"Aku bisa tenggelam di lautan, Aku bisa diracun di udara, Aku bisa terbunuh di 

trotoar jalan, Tapi aku tak pernah mati, Tak akan berhenti." 

(ERK - Di Udara) 

 

"Mimpi adalah kunci untuk kita menaklukkan dunia, berlarilah tanpa lelah 

hingga kau meraihnya." 

(Nidji - Laskar Pelangi) 
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RINGKASAN 

Meningkatnya jumlah pendaki di Gunung Andong berdampak pada 

meningkatnya timbulan sampah yang ditinggalkan di jalur pendakian maupun 

area puncak. Berdasarkan hasil observasi, masih ditemukan sampah plastik, 

bungkus makanan, dan sampah sekali pakai yang menunjukkan bahwa kesadaran 

sebagian pendaki untuk membawa turun kembali sampahnya masih rendah 

sehingga berpotensi mengganggu kebersihan, keindahan, dan kelestarian 

ekosistem Gunung Andong. Oleh karena itu, diperlukan media edukasi yang 

mampu menyampaikan pesan secara menarik, informatif, dan mudah dipahami, 

khususnya bagi pendaki pemula dan generasi muda. Perancangan ini bertujuan 

menghasilkan video dokumenter edukatif dengan judul "Gunung Bukan Tempat 

Sampah" sebagai media utama kampanye visual untuk meningkatkan kesadaran 

pendaki dalam menjaga kebersihan kawasan gunung. Video dokumenter dipilih 

karena mampu menampilkan kondisi nyata di lapangan, sedangkan motion 

graphic digunakan untuk memperkuat penyampaian data secara lebih 

komunikatif. Media pendukung yang dirancang meliputi poster dan roll banner 

sebagai penguat kampanye. Metode perancangan yang digunakan adalah Design 

Thinking yang terdiri atas lima tahapan, yaitu Empathize, Define, Ideate, 

Prototype, dan Test. Data diperoleh melalui observasi, wawancara, dokumentasi, 

dan studi pustaka sebagai dasar penyusunan konsep visual dan isi video. Hasil 

perancangan diharapkan dapat menjadi media edukasi yang efektif dalam 

meningkatkan kesadaran pendaki untuk membawa turun kembali sampah yang 

dihasilkan selama kegiatan pendakian serta mendukung upaya pelestarian 

lingkungan di Gunung Andong. 

Kata Kunci: Gunung Andong, Edukasi, Sampah, Lingkungan, Dokumenter. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



viii 

 

ABSTRAK 

 
The rising number of hikers on Mount Andong has led to an increase in waste 

left along hiking trails and at the summit. Observations reveal plastic waste, food 

wrappers, and single-use items, suggesting that some hikers lack awareness of 

how to carry their trash back down; this poses a threat to the cleanliness, aesthetic 

appeal, and ecological sustainability of Mount Andong. Consequently, there is a 

need for educational media capable of conveying messages in an engaging, 

informative, and accessible manner, particularly for novice hikers and the 

younger generation. This project aims to produce an educational documentary 

titled "Gunung Bukan Tempat Sampah" (The Mountain Is Not a Trash Bin) as 

the primary visual campaign medium to raise hiker awareness regarding the 

cleanliness of the mountain area. A documentary format was chosen for its 

ability to depict real-world conditions, while motion graphics are employed to 

present data more communicatively. Supporting media, such as posters and roll-

up banners, have also been designed to reinforce the campaign. The design 

process follows the Design Thinking methodology, comprising five stages: 

Empathize, Define, Ideate, Prototype, and Test. Data was gathered through 

observation, interviews, documentation, and literature reviews to inform the 

development of the visual concept and video content. The resulting design is 

expected to serve as an effective educational tool for encouraging hikers to carry 

out the waste they generate during their climbs and to support environmental 

conservation efforts on Mount Andong. 

 

Keywords: Mount Andong, Education, Waste, Environment, Documentary. 
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